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古井贡酒：诗酒年华 烟火盛宴

烟火升腾处，酒香伴皖味。由安徽省委宣传部、省文旅厅指导，安徽广播电视台主办的2026“超级皖”美食争霸赛，正在全省如火如荼开
展，这是我省落实“新徽菜·名徽厨”暖民心行动、提振城乡消费、推动农文旅商深度融合的标志性IP工程。作为本届赛事独家冠名品牌——古
井贡酒·年份原浆以“品质求真、品行求善、品牌求美”三品工程为根基，以一瓶适配万家餐桌的“年份原浆古5”为纽带，深度扎根全省16市各
个赛场，打通美食、美酒、民生、文旅消费全链条，用沉浸式群众互动、全域文化传播，将千年徽酒底蕴与江淮烟火民生相融，在一场美食盛宴
中，助力安徽释放消费潜力、弘扬皖地文化、服务百姓美好生活。

美食为媒
政企同心激活消费

消费是拉动经济增长的基础性力量，烟
火气是城市发展动人的民生底色。

近年来，我省持续深入实施“新徽菜·
名徽厨”暖民心行动，大力培育徽菜师傅、
壮大餐饮产业、打造皖味特色品牌，同步
推出系列促消费、旺文旅政策，持续激活
城乡夜间经济、街区经济、县域消费市场，构
建“一市一特色、一县一名吃”的安徽美食发展
新格局。在此背景下，“超级皖”美食争霸赛应
运而生，自2025年8月正式启幕，该项目跨越
江淮南北16个地市，覆盖城市商圈、历史老
街、特色文旅街区，打造集厨艺竞技、大众
品鉴、惠民展销、文旅推介于一体的全民美
食嘉年华。2026年的大赛已于5月下旬拉
开序幕，今年拟将上演16场街区突围赛+

16场城市积分赛+1场总决赛的年度盛宴。
淮南、合肥、阜阳、芜湖等城市美食争霸赛已
然拉开，8月28日、8月29日，“超级皖”宣城
站和滁州站即将燃情开战，各路“食神”正火
速集结，带来一场盛夏欢乐嘉年华。

数据见证IP影响力：截至2026年中，“超
级皖”全网总曝光突破156亿次，线下累计
200万人次走进各大赛场参与体验，赛事直
接拉动全省餐饮、文旅、农产品、零售综合消
费超15亿元，形成“人流聚街区、流量转销
量、赛事带产业”的消费闭环，成为全省提振
内需、繁荣市井经济的重要抓手。赛事创新
推出“战队+本土品牌”联动模式，每支城市美
食战队串联本地餐饮商户、非遗手作、特色农
产，同步投放千万级专项消费券，联动景区、
商超、民宿推出票根优惠、跨城文旅线路，让
一场美食赛事撬动全域消费活力，真正把政
策红利送到市民游客身边。

办好全民美食盛会，离不开本土头部企
业深度参与。古井贡酒作为扎根亳州、辐射
全省的徽酒领军品牌，2025 年首届“超级
皖”赛事便开始参与，2026年全面升级为赛
事独家冠名合作伙伴，全程覆盖街区突围
赛、积分赛、总决赛全赛程，实现全省赛场全
覆盖、线上传播全渗透。这份深度绑定，并
非简单的商业品牌曝光，而是古井贡酒立足
安徽本土产业，响应全省促消费、兴徽菜、旺
文旅政策号召，主动扛起本土企业责任，推
动白酒产业与餐饮、文旅、民生场景深度融
合的战略实践。

美食与美酒，是中国人烟火生活里不可
分割的文化载体。安徽横跨长江淮河，南北
饮食风味迥异，而古井贡酒传承千年九酝酒
法的江淮浓香，恰好能适配多元皖味。携手

“超级皖”，就是以酒为媒，搭建本土品牌共
生平台，一边助力打响徽菜文化名片，一边
贴近百姓餐桌做好普惠服务，政企同心激活
城乡消费活力。依托“超级皖”全省联动平
台，古井人持续践行“做真人，酿美酒，善其
身，济天下”价值观，把“三品工程”理念融入
赛事每一处细节，以品质好酒服务大众、以
惠民活动温暖民生、以文化传播讲好安徽故
事，实现企业发展与全省民生消费、文化繁
荣同频共振。

全域沉浸式落地
共享舌尖美味与文化魅力

从合肥文一津门水街的庐州风味对决，
到阜阳临泉顺河老街的皖北美食嘉年华，从
寿州古城长桌宴到皖南各县特色街区选拔
赛，每一处“超级皖”赛场，古井贡酒专属互动
展区都是人气聚集地。

统一打造的“欢欣古5，为超级皖干杯”沉
浸式体验专区，标准化设置品鉴台、互动游戏
区，全系产品有序陈列，专业讲解员全程服
务，让市民游客在品尝皖味美食之余，近距离
感受古井贡酒的千年历史文化魅力，打造“观
美食竞技、品古井佳酿”一站式群众体验场
景。多元趣味互动，拉近了古井贡酒品牌与
消费者的距离。

街区突围赛活动期间，上千名市民排队
参与品鉴，普通市民化身临时“品酒师”，在
观、闻、尝、评的品鉴流程中直观感受古井非
遗酿造工艺带来的均衡口感，欢声笑语间普
及白酒品鉴文化。

现场的创意鸡尾酒免费品鉴吸睛无
数。以古井贡酒·年份原浆为基酒，调配清
爽夏日特调，适配年轻群体轻量化饮酒需
求，打破“白酒只适合宴席”的固有认知，吸
引大批青年游客驻足打卡，拓宽白酒日常消
费场景。

酒作为中国历史中的一种文化载体，
从它诞生之日起便与诗结下了不解之缘，
从曹操的“对酒当歌，人生几何”到李白的

“五花马，千金裘，呼儿将出换美酒”，再到
苏轼的“明月几时有？把酒问青天”，酒与
诗一起，经历了人生的悲欢离合，酒激发灵

感，诗升华酒意，二者水乳交融，共同构成
了独特的“诗酒文化”。此次古井贡酒参与
的“超级皖”赛场活动中，诗酒投壶、诗词飞
花令等传统民俗备受欢迎，观众互动频
频。现场“酒韵飞花令”以“年、味、酒、庆”
为关键字开展诗词接龙，将传统诗词文化
与酒文化深度结合，在趣味游戏中传承中
华优秀传统文化。

大众烟火
一壶美酒适配全场景需求

立足“超级皖”市井烟火、大众宴席、高
端品鉴多元场景，古井贡酒构建分层清晰、
精准匹配的产品矩阵，覆盖不同消费人群、
不同消费价位，全方位服务百姓日常餐饮
需求。

“年份原浆古5”是整场赛事绝对核心主

推单品，赛事主视觉、户外大屏、舞台背景、宣
传物料全部围绕“古5”打造，精准契合赛事

“大众烟火、百姓宴席”核心定位。
“年份原浆古5”成为餐桌标配，核心源于

三重优势：其一，品质根基扎实，传承千年九
酝酒法，依托明清国保窖池、桃花春曲、无极
之水精工酿造，酒体窖香清雅、粮香纯正，入
口绵甜顺滑不刺喉，重油重辣皖北硬菜、清淡
鲜爽皖南家常菜、咸鲜适中江淮土菜均可完
美适配，是适配全皖风味的“百搭佐餐酒”；其
二，价格定位亲民，卡位百元主流大众消费价
格带，平衡品牌、品质与性价比，深耕餐饮、流
通、宴席多年，全省百姓消费认知基础深厚；
其三，场景覆盖全面，家庭小聚、朋友夜市小
酌、城乡普通宴席、小型商务简餐均可选用，
依托“超级皖”全省赛事持续强化“用餐配古
5”的大众消费理念。

下沉市场、平价小吃市集赛道，古井贡酒
同步铺市老瓷贡，高性价比口粮酒精准匹配
夜市、小吃摊平价聚餐需求，多场地市赛事现
场出现售罄补货的火爆场面，牢牢抓住县域、
街区大众日常消费市场。

惠民深耕
践行社会责任服务民生发展

“品行求善”是古井集团“三品工程”核心
要义之一，此次携手“超级皖”开展全系列合
作，是古井贡酒立足本土、服务百姓、反哺地
方的社会责任实践。

好酒源于好粮。古井贡酒的所有原粮均
来自皖北规模化原粮种植基地，龙亢农场等
专属种植基地标准化培育酿酒专用小麦、高
粱，既保障白酒酿造品质，又稳定本地农户种
植收益。在“超级皖”赛场，古井贡酒同步展
销基地原麦粉、杂粮等农特产品，赛事客流带
动农产品线下直销，同时依托直播间线上带
货，打通“农田—赛场—百姓餐桌”产销通道，
助力皖北优质农产品拓宽销路，以白酒产业
带动乡村种植产业增收，助力乡村振兴。

长期以来，白酒行业存在受众老龄化痛
点，古井贡酒依托“超级皖”街区夜市、青年短
视频打卡、创意鸡尾酒体验、诗词国风互动等
年轻化玩法，主动贴近年轻消费群体，改变年
轻人对传统白酒的刻板印象。赛场大量青年
游客主动参与盲品、短视频打卡、投壶活动，
在轻松休闲的市井场景中接纳白酒文化，培
育新生代本土消费力量，为安徽白酒、餐饮产
业长远可持续发展注入青春活力。

灶火不息，皖味绵长；酒香相伴，烟火常
新。一场场覆盖江淮大地的“超级皖”美食盛
会，盛满人民群众对美好生活的向往；一瓶传
承千年酿造技艺的古井贡酒·年份原浆，承载
本土企业服务民生、振兴产业的初心。

诗酒年华，藏在街巷烟火里；产业振兴，
始于政企同心间。古井贡酒携手“超级皖”，
以一杯适配万家的好酒为纽带，激活消费一
池春水，弘扬厚重鲜活的皖地饮食与酒文化，
在落实暖民心行动、推动农文旅商融合、促进
内需持续复苏的道路上稳步前行。

（风鸣 华丽）
（本栏图片由古井集团提供）

古井贡酒把直播间搬到美食争霸赛合肥街区突围赛现场。

美食争霸赛现场，古井系列品牌依次展出。

点外卖时，你会看“后厨直播”
吗？不看不害怕，一看吓一跳。

最近，有网友通过“明厨亮灶”实
时直播偶然抓取的画面让不少人吓得
不敢点外卖：温州一家炸鸡店里，一名
店员把手伸进裤子抓挠了20多秒，然
后拿起餐盒，徒手打包炸鸡；杭州某连
锁餐饮店的后厨里，一位员工直接用手
抓取食材、搅拌鸡蛋羹。

根据6月1日起施行的《网络餐饮
服务经营者落实食品安全主体责任监
督管理规定》，外卖商家应显著设置是
否有堂食、是否开通明厨亮灶标识，外
卖平台提供标识技术支持，对商家的堂
食经营情况和明厨亮灶情况进行展
示。然而，不久前，有媒体记者调查5
个城市100家带有“明厨亮灶”标识的
外卖店，发现29家没有任何直播画面，
显示“播放失败”“设备离线”等；其余能
够打开画面的店铺中，也有商家将摄像
头对着天花板、地面等无关区域。

餐饮店员工为何敢在直播镜头前
若无其事地违反卫生标准进行操作？
拥有“明厨亮灶”标识的餐饮店为何敢
让后厨直播形同虚设，糊弄消费者？

稍稍思考一下，原因并不复杂。
首先是不少商家把“明厨亮灶”做成了
流量生意。挂上这个标识就能拿到平
台的搜索加权、专属标签，订单量能实
打实往上涨。至于摄像头对准哪儿、
设备有没有掉线，根本没人往心里去，只要标识往页面上一贴，就算完成
任务。其次是平台揣着明白装糊涂。店铺上架、流量分配、违规下架的
权力掌握在平台手里，摄像头有没有对准灶台、设备是不是长期黑屏，靠
人工挨个查确实成本过高，但用技术手段远程巡检并非难事。平台不肯
下功夫，无非是觉得多一事不如少一事。

更值得警惕的是，目前“明厨亮灶”新规的执行方式，不知不觉让普
通消费者成了监管主体。温州炸鸡店的问题浮现靠的是偶然刷到直播
的网友，上百家店铺的直播乱象被曝光靠的是记者调查。如此监督显然
不具有可操作性，也不可持续。消费者偶尔当当“云监工”不是坏事，但
指望每个点外卖的人播放直播视频挨个检查商家后厨，既不现实也不合
理。一套餐饮安全监管体系如果过度依赖商家自律和消费者“偶然发
现”，其本身就是脆弱的。

推动“明厨亮灶”真正“亮”出实效，必须把日常监管责任压紧压实到
相关部门和平台身上。“明厨亮灶”标识不能一贴就永久有效，需要建立
动态复核机制，相关部门和平台均应定期检查设备在线率、画面有效率，
长期离线、拍不到关键区域的店铺，该摘标识就得摘标识。同时，技术手
段得跟上。一些地方已开始探索“互联网+AI明厨亮灶”网上巡查监管，
AI系统能在数秒内完成违规抓拍、智能分析，精准识别未戴口罩、操作不
规范等卫生问题。与其让消费者监督后厨直播，不如让AI成为24小时
在线的“电子监督员”。

说到底，“明厨亮灶”，不能“亮”了标签“暗”了灶台。它的“亮”，不该
只是平台页面上那个醒目的标签，更该是将后厨操作真真切切展示在消
费者眼前的透明。让每一份外卖都经得起直播镜头的检验，这是舌尖安
全的底线，也是餐饮行业该守住的体面。
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■ 本报记者 唐欢 朱芳 文/图

老许在家门口练习乐器，粗糙的手
攥着一把二胡，周边是莽莽苍苍的大山。

大伙口中的老许名叫许友财，舒城
县晓天镇舒川村人。秋后，半山腰上的
舒川村正是农闲时节。闲下来的老许，
总是在家中摆满乐器的小屋里或在家
门口吹拉弹唱。

58岁的庄稼汉，皮肤黝黑，身板结
实，腰杆挺得直。乍一看，他和村里的
男人没什么两样。可弓子一搭上弦，手
指一按，整个人就变了。头微微扬起
来，眼里的光把脸上的纹路都撑开了，
那股子精气神，不像快60岁的人。

门前的水泥地上，散坐着十来个村
民，还有几个游客。妻子杨翠花坐在最
前面，安安静静地听，目光始终落在丈
夫身上。黄梅戏《夫妻观灯》的调子顺
着弦流淌在大山深处。

老许脚边搁着一套焊在铁架子上
的家伙什，锣、鼓、梆子拼拼凑凑，成了
他的“架子鼓”。演奏到兴头上，他搁
下二胡，拿起木棒、抄起鼓槌敲上一
阵，左右摆首、前倾后仰，那节奏便是
打击乐的样子，几个上了年纪的村民
笑得前仰后合，来山里玩的游客掏出
手机录了起来。

在舒川村乃至舒城县，老许是个
名人。“村晚”上他是台柱子，吹唢呐、
拉二胡、敲锣打鼓，缺了谁也不能缺
了他。当地搞文明新风宣传，他跟着
唱戏搭台，传统调子一响，宣传的话
也跟着进了人心，是村里文艺活动的

“扛把子”。
一曲终了，老许站起身，两只手在

衣摆上擦了又擦，冲记者咧嘴笑了笑，

露出一口白牙，不说话。旁边的村支书
陈长春替他开腔：“老许就这样，嘴笨，
但手上的活不笨。”

记者问他这些乐器花了多少钱，他
低着头，手指摩挲着琴弦，半天憋出一
句：“两万多。”再问其他问题，回答总显
得不利落，很怯场的样子。不善言语的
他，干脆又端起二胡，弓子一搭，比刚才
更急更密的调子涌了出来。音乐是他
的嘴，话都在弦上。他领头组乐队上

“村晚”，舞台上从不怯场，站上去，黄梅
戏、庐剧信手拈来。

杨翠花走过来，站在丈夫身后，手
搭在他肩上。她说：“我家老许有才
气。就是太痴了，除了干农活，就是玩
音乐，不怎么爱做家务。”话虽埋怨，语
气里全是骄傲。

13岁那年，许友财在学校第一次摸
到乐器，从此把自己“搭”了进去。没老
师，就对着五线谱硬啃；买不起，就动手
做。这套铁架子焊了一个多月，铁条自
己弯，锣和鼓从旧货市场淘，梆子是院里

老竹子削的。
上二楼，推门而入，这哪是卧室，就

是个音乐铺子。大胡、二胡、马头琴、古
筝、唢呐、吉他等数十件乐器把整间房
塞得满满当当。

许友财带过二三十个徒弟，不收一
分钱，就图个“投脾气”。他告诉记者，
他心里总悬着一件事：“我的手艺
想传下去，希望村里有人愿意跟
着学。”

陈长春站在老许家门
口，望着远处层叠的山影，
对记者说：“舒川村1030
口人散在26平方公里的
山岭间，是全县面积最
大的行政村。以前路不
通、灯不亮，山里人窝着
没精神。现在不一样
了，每当过年过节或农闲
时，老许家门口天天有
人，吹拉弹唱，热热闹闹，
精气神全上来了。”

许友财自己焊鼓架、攒乐
器、教徒弟，用一双种地的手，为这

个大山深处的村子添了不可或缺的音符。
采访结束，车子发动了。后视镜

里，那个黝黑的庄稼汉子又坐回了门
口，二胡端起来，弓子搭上弦，调子追着
车淌了一路。

农民老许的音乐铺子音乐铺子音乐铺子音乐铺子

▲ 许友财在家里演奏钢琴曲。
▶ 许友财在家门口
练习乐器演奏。

▲ 许友财在家门
口为村民和游客演
奏乐器。
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