
05 | 焦点新闻 |
2026年8月7日 星期五 责编/计翀 版式/孙冠贤

■ 本报记者 唐欢

近日，叶集江淮果岭产业发展协会
会长钟年银组织优选一批“突围”品种
鲜桃，1000盒、2000公斤左右，分装进
定制礼盒，贴上“平岗鲜桃”国家地理标
志证明商标，发往鲜丰水果股份有限公
司的多个门店。与往年不同，这批桃子
不再论斤批发，而是论个卖。“一颗好
桃，一个价。”钟年银说，秋月梨就在本
月上市，鲜丰水果专属的“叶集秋月梨”
精品礼盒也即将问世。

从“论斤卖”到“论个卖”，叶集鲜果
正在经历一场深刻的品牌化升级。而
这场升级的背后，是一个江淮分水岭地
区，用十余年时间探索“一颗果子如何
从‘大路货’变成‘品牌货’”的故事。

荒岗上长出“花果山”，却
叫好不叫座

站在平岗街道“花样”果岭的高处
放眼望去，起伏的岗岭上铺满了整齐的
果园。很难想象，这里曾是“晴天一身
灰、雨天一身泥”的荒岗野岭。变化始
于2014年。彼时，六安市叶集区将“江
淮果岭”建设作为农业产业转型的核心
抓手，持续推动土地整治、水利配套和
品种选育。

2021年，叶集区正式将水果产业
作为特色优势主导产业之一。截至目
前，“江淮果岭”总面积达6.2万亩，其中
桃园4.2万亩，梨园1.5万亩，其他类水
果0.5万亩，品种主要涵盖黄桃、红桃、
油桃、水蜜桃、秋月梨等，年产鲜果超过
6万吨。

规模上去了，品质也不能差。2020
年，“平岗鲜桃”获得国家地理标志证明
商标。2021年，“叶集秋月梨”被农业
农村部收入全国名特优新农产品目
录。2024年，“叶集秋月梨”入选首批
《中国农产品品牌索引名录》。叶集区

还联合合肥工业大学、皖西学院制定了
秋月梨生产地方标准。

但很长一段时间里，果农们面临一
个尴尬：好果子卖不出好价钱。“往年很
多都是按筐卖货，精品礼盒少见。”7年
前返乡创业的大学生朱旭对此感受深
切。他率先在线上卖桃，后来又在线下
开门店，明显感觉到江淮果岭的销售模
式在积极更新，但“论筐卖”的传统仍然
根深蒂固。

问题的根源在于品牌意识不强，叶
集区农业农村局果岭办负责人管昌宝
坦言，“品牌建设仍处于初级阶段，尚未
形成具有广泛影响力和强大市场号召
力的区域公共品牌。”“平岗鲜桃”虽然
注册了国家地理标志证明商标，但更需
要盘活商标价值。与此同时，散户及小
规模种植户由于缺乏专业技术培训，在
品种选择、水肥管理等方面存在盲目
性，产品品质参差不齐。

与品牌牵手，打开“论个
卖”的新空间

转机出现在今年端午节前后。
在实地考察后，鲜丰水果决定与叶

集区达成长期战略合作。桃子、秋月
梨、脆梨定向供应，鲜丰水果专门为“平
岗鲜桃”和“叶集秋月梨”定制了专属鲜
果礼盒包装，精选精品果8到10个一
盒，精准供应合肥、南京等地高端市场。

“江淮果岭拥有得天独厚的丘陵
种植环境，光照、水土条件适宜桃树生
长。”鲜丰水果安徽公司采购负责人张
冬冬告诉记者，今年突围品种水蜜桃
绝佳的上市窗口期，恰好丰富了鲜丰
安徽、南京门店当季鲜果品类。之所
以选择与叶集合作，正是看中江淮果
岭连片种植规模充足、产地冷库配套
完善，能够稳定持续供货。当地成熟
的种植经营主体、标准化的生态种植
模式，完全能够配合鲜丰严格的分级
品控标准。

品牌化的底气，来自品质的硬实
力。管昌宝介绍，平岗果岭的桃子上市
时间比全国其他地区早10到15天，土
壤肥沃，糖分高出2到3个百分点。叶

集秋月梨单果重一般360至395克，比
山东产地早上市20天以上，由于质量
好、甜度高，市场供不应求。

更重要的是观念之变。钟年银告
诉记者，因为得到品质肯定、看到精品
市场的机遇，果农们在政府和协会的
带领下，正在经历一场从“注重量”到

“注重质”的转变。今年6、7月，协会
牵头从多地订购了100多万棵优质果
树苗，引导果农更换品种、精品种植，
注重有机肥和生物防治。“三到五年
内，我们要做成全国范围内知名品
牌。”钟年银说。

从“论斤卖”到“论个卖”，价格的变
化最直观。过去，秋月梨主要按斤批
发，一斤不过几块钱。如今，全部做成
礼盒对外销售，售价翻了一倍多。品种
也在迭代。过去水果品种多、杂、乱，老
化严重。如今，水果产业以“一梨两桃”
为主，桃主要种植毛桃、油桃、蟠桃等，
梨以“秋月梨”为主，还有苏翠1号、翠
冠等品种。

看到了市场的机遇，7月底，“叶集
鲜果甄选”抖音官方店铺正式上线，叶
集区同步打通鲜果快递物流链路。今
年以来，线上线下果品销量已突破1万
吨。此前，叶集区已通过“和美乡村直
播间”常态化开展主题直播和短视频种
草，全平台累计曝光超180万次。

从“论个卖”到“卖品牌”，
还有几道坎要过

“对于江淮果岭建设的政策支撑从
未缺位。”叶集区农业农村局副局长吴
启兵告诉记者，2021年，叶集区安排专
项资金为房前屋后栽种果树的农
户免费提供苗木，覆盖全
区6个乡镇街、9000
余户，全区已建成
水果冷藏保鲜

设施总容量达2万立方米。其中，平岗
街道持续投入近2000万元，实施江淮
果岭旅游产业配套提升、节水灌溉改造
等多个项目。

从每亩500元的基地补助到2500
元的标准园奖补，从免费苗木供应到特
色保险政策支持，叶集区用“真金白银”
的政策红利降低经营风险、激发市场活
力。2025年，全区林果综合产值6.5亿
元；2026年，在“花样”果岭AAA级景
区的“赏花品果”文旅经济加持下，全年
预计突破8亿元。

但挑战同样不容回避。记者在走访
中了解到，当前劳务供需矛盾突出，果园
管理在修剪、疏花疏果、采摘等关键期，
劳动力缺口需要从外地解决，日均工资
涨至180元仍招工难。种植技术水平不
均，龙头企业、专业合作社等规模化经营
主体能够严格按照标准化技术规程进行
种植管理，但散户及小规模种植户对标
准化种植重视不够，部分产品品质参差
不齐。品牌建设仍需深化，区域公共品
牌的影响力尚在培育阶段。

对此，叶集区已有清晰的路径规
划。吴启兵介绍，该区下一步将重点引
进大型水果深加工企业，开发高端果
汁、果酒、果干等系列产品；大力发展休
闲农业和乡村旅游，推动水果产业与旅
游、文化、电商等产业深度融合；持续加
大品牌宣传推广力度。

加强品牌建设，叶集鲜果有了“新身价”——

从“论斤卖”到“论个卖”

8月初的颍上县鲁口镇，50多
个西瓜交易集市里，车流涌动。

“这两天西瓜价格又涨了，最高
七毛多一斤，平均五六毛了！”在鲁
口镇叶桥村一处西瓜交易点，负责
人叶多超告诉记者。而在一个月
前，同样的西瓜，地头收购价一度跌
至每公斤0.4元至0.6元。

今夏，西瓜市场行情跌宕起伏，
不少产区遭遇“集中上市、价低难
卖”的销售困境。而鲁口镇的西瓜，
却能在短短一个月内价格翻了两三
倍，市场行情不断回暖。近日，记者
来到鲁口镇进行调研，探寻西瓜价
格起落背后的逻辑。

行情大起大落，西瓜
价格坐上“过山车”

在鲁口镇叶桥村西瓜交易点，
叶多超正忙着对接各地客商，现场
一派繁忙的购销景象。

叶多超告诉记者，眼下，鲁口西
瓜销路通畅、货源紧俏，各地客商慕
名前来收购，日均发车销量可达五
万多斤，优质精品瓜供不应求。

然而就在一个月前，当地西瓜
市场还是另一番光景。7月初，受
全国大范围持续阴雨、强降水天气
影响，露天西瓜成熟期普遍集中叠
加，市场供应量大幅激增，行业整体
供大于求。彼时，鲁口镇西瓜地头
收购价普遍跌至每公斤0.4元至0.6
元，瓜农收益被大幅压缩。

短短一个月，价格实现翻倍回
升甚至更高。行情逆转的背后，一
方面是连日高温天气拉动西瓜消费
需求暴涨，市场缺口持续扩大；另一
方面得益于鲁口西瓜独特的错峰上
市优势。

鲁口镇瓜农冯峰峰今年种了近
60亩西瓜，头茬瓜集中在7月底至
8月初上市，有效避开了7月初早瓜
集中扎堆上市的市场低价，依托错
峰销售抢占市场红利，实现产量与
效益双提升。

“晚瓜上市刚好赶上高温酷暑，
市场需求旺、价格稳，今年又是丰产
增收的好年景。”冯峰峰坦言。

水土禀赋+良种优种，
筑牢品质底气

西瓜价格持续走高，离不开过
硬的品质。

据了解，鲁口镇北濒焦岗湖、
东临淮河，区域内长年泥沙沉积形
成疏松透气的沙质土壤，加上地域
昼夜温差大，有利于西瓜糖分积
累。当地西瓜种植历史悠久，产业
基础扎实，目前全镇西瓜种植规模
稳定在2万亩左右，形成了规模化、
集约化种植格局。

当地持续优化品种、升级种植
技术，摒弃传统老旧品种，积极引进

“美都”“丽园”“8424”等市场认可
度高、口感好的优质瓜种。

同时，瓜农普遍采用农家肥绿
色种植模式，减少化肥农药使用，培
育出的麦茬西瓜个头匀称、皮薄肉
厚、脆甜多汁、含糖量高，在市场中
具备很强的竞争力，为价格企稳回
升筑牢品质根基。

多重措施精准发力，
降低市场波动风险

针对瓜果市场价格波动频繁、
销路不稳等问题，鲁口镇立足产业
实际，从品质管控、市场服务、秩序
规范、渠道拓宽多维度精准发力。

今夏，当地聘请专业“验瓜师”
入驻交易市场，全程负责西瓜品质
筛选与把控，剔除成熟度不足、口感
不佳、品相残次的西瓜，只让优质精

品瓜流入市场，打消客商采购顾虑，
让鲁口镇西瓜始终保持优质优价。

针对外地客商采购流程繁琐、
对接不畅等问题，该镇升级配套服
务。线上集中公示各村瓜农、代办
人员、务工人员联系方式，搭建精准
对接桥梁；线下全程提供一站式服
务，统筹解决务工采摘、食宿保障、
车辆调度、装卸转运等各类问题，让
客商省心采购、安心经营。

为杜绝哄抬物价、恶意竞争、
交易纠纷等乱象，当地市场监管、
行政执法部门联动发力，筑牢市场
安全防线。各西瓜交易点位公示
执法人员联系方式，畅通投诉举报
绿色通道，提高日常巡查频次，对
各类市场问题第一时间响应、第一
时间处置，全力营造公平有序、安
全放心的交易环境。

目前，全镇50多个西瓜交易点
秩序井然，购销氛围浓厚，客商排队
采购已成常态。

从“种得好卖得掉”到
“品牌强效益优”

从7月初低价承压，到8月初逆
势涨价、产销两旺，鲁口西瓜的行情
逆袭，不仅是天气好、错峰上市的短
期机遇，更是当地品质筑基、服务赋
能、规范市场的长效成果。

历经多年培育发展，鲁口西瓜
已远近闻名、行销各地，成为群众增
收致富的“甜蜜产业”，鲁口镇也逐
步成长为区域性重要西瓜种植基地
和交易集散地。

立足产业长远发展，鲁口镇正在
补齐发展短板，推动产业提质升级。

“我们将持续强化市场监管，常
态化规范经营秩序，优化停车、装卸
等便民配套服务。”镇党委书记王文
瑞表示，下一步，将推动成立西瓜行
业协会，整合产业资源、规范行业标
准，全力培育“鲁口西瓜”区域公共品
牌，推动产业从粗放式产销，向标准
化、品牌化、优质化转型升级，真正实
现从“种得好、卖得掉”到“品牌响、效
益优”的跨越，让特色瓜果产业带动
群众稳定增收，赋能乡村振兴。
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“总算抢到了参赛名额，正好顺便体
验一下这里的乡村游。”近日，宁国市博
渔生态农业科技有限公司垂钓基地内人
头攒动，来自浙江湖州的钓友周健熟练
地调试着鱼漂。除了炫一下钓技，他计
划赛后带孩子在周边乡村深度游玩。

设施渔业多聚焦于高效养殖，竞技
垂钓属于小众圈子，乡村旅游则面临着

“留人难”的困境。宁国市渔业管理服
务中心负责人黄国林介绍，该市近年立
足“山水相依”的天然禀赋，积极探索

“竞技钓鱼+农旅融合”新模式，将现代
养殖、竞技赛事与乡村文旅串联起来，
为乡村振兴注入了全新活力。

以赛为媒，有效聚集人气，激活乡
村文旅消费。博渔生态农业负责人朱
程介绍，开赛前夕，44个参赛名额在微
钓App上线后，仅两小时就被浙江、江
苏等地的钓友抢购一空。“算上这次，基
地已举办相关比赛31场，为周边餐饮、
住宿及零售等业态带动客流量2500人
次至3000人次”。

赛事的持续引流，不仅带动了本地
多元消费，更将单纯的“钓一次鱼”延伸
为“住一晚、吃两顿、买特产”的深度乡
村游。“以前平时没什么人，现在一到比
赛日，房间提前一周就订完了。来的都
是一家老小，住得满满当当，连带着咱这

的农家菜、土特产都跟着火了。”基地附
近“宁国初见·朴宿”民宿吴老板笑着说。

在赛事引流的同时，博渔生态农业
引入了工厂化循环水系统，构建了“买
鱼—比赛—修复—育肥—销售”的产业
闭环。赛后渔获经智能管道送入室内养
殖池静养修复，再经育肥后上市销售，首
批成鱼已实现15万元的销售收入。这
种“赛事体验反哺产业、产业闭环支撑文
旅”的差异化路径，不仅保障了鱼源与赛
后渔获的妥善处置，更让一条鱼在赛事
与市场之间完成了价值叠加。

“钓旅融合”探索，离不开政府的精
准引导与政策支持。宁国市近年不断
简化设施渔业用地与养殖证许可证办
理流程，组织技术团队下沉塘口，为养
殖主体提供养殖管理、病害防治等专业
指导，使这条“鱼”从工厂游向赛场、再
游回市场的路子越走越宽。“引导更多
养殖主体参与，持续摸索‘渔业+文旅’
融合发展新路子，力争形成可复制、可
推广的农旅融合模式。”黄国林介绍。

从被抢空的44张参赛票，到一次
次竿起竿落间的欢声笑语，宁国市正将
得天独厚的自然资源转化为可沉浸、可
参与、可消费的文旅新业态。

“博渔公司的创新探索，不仅为渔
业多元发展与农旅融合打开了突破口，
激活了乡村的内生动力，更为全域农旅
融合提供了发展样本。”该市农业农村
局相关负责人说。

探索“钓旅融合”

鱼价“跃龙门”

▼ 8月2日，芜湖市繁昌区平铺镇新
林社区，农民在虾田里清理水草。

本报通讯员 肖本祥 摄

8月3日，亳州市谯城区双沟镇王成种植合作社
的农民在晾晒辣椒。

安徽日报报业集团全媒体记者 刘勤利 摄

8 月 4 日，含山
县仙踪镇五里村志愿者走
进黄桃园，帮助果农采摘黄桃。

本报通讯员 欧宗涛 摄


