
■ 本报记者 任雷
本报通讯员 张治国

三伏天到，热浪蒸腾，田间水肥需
求正旺。7月15日，蒙城县篱笆镇树金
家庭农场的3000多亩高标准农田里，
一排排银白色的立杆式喷雾灌溉设施
整齐布列，细密的水雾在阳光下织出虹
彩，为玉米苗“补水解渴”。

“每根立杆间距固定为10米，喷头
全部标准化配置，喷射半径、雾化力度、
出水量统一校准，分毫不差。”技术人员
何敬阳蹲在地头，拧开一个喷头旋钮，
水雾均匀散开，如细雨拂过叶面。

“这套立杆喷雾系统，让繁重农事
变成了‘指尖浇灌’的从容与高效。”谈
及过去，农场负责人李德宇感慨良多。
玉米、花生的灌溉、追肥、植保全靠人工
作业，高峰期要雇好几个人拉水管、撒
化肥，忙活几天也未必能周全，肥料浪

费严重，水浇大了还容易造成土传病
害。“如今，全程自动化，一键启动，整片
田地便能同时‘喝’上水肥，省工、省时、
省肥。”

技术更新带来的效益实实在在。篱
笆镇农业农村发展中心主任邵颖给记者
算了一笔账：“指尖浇灌”替代人力拉管，
人工成本直降约50%；水肥一体化精准
配比，肥料用量减少50%；更令人惊叹的
是节水率，从传统漫灌的每亩80立方米
骤降至15立方米，节水率高达80%。

地面有立杆喷雾精耕细作，空中则
有植保无人机实时跟进。喷淋过后，无
人机按时飞防作业，形成立体管护网
络。李德宇指着长势齐整的玉米苗说：

“现在不用天天蹲在地里忙活，化肥用
量少了，庄稼反而更匀、更壮，抗旱抗倒
伏能力也增强了，增产效果立竿见影，
种地更有底气。”

从“靠经验种地”到“靠科技种田”，
立杆喷雾水肥一体化技术的普及，不仅
破解了传统农业的短板，更推动当地农
业生产向规模化、标准化、科学化迈进。

立杆喷雾让秋粮“喝得少、长得好”
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■ 本报记者 范克龙 阮孟玥

盛夏时节，驱车从芜湖市区向南前
行，驶过漳河大堤，白马街道塔影粼粼
村的连片稻田豁然开朗。“江太公”养殖
基地的净水池中，上千尾花鲢顺着循环
水流在池内游动“健身”。

“鱼群在净水中养殖三个月，持续运
动吐尽泥腥，肉质会变得更紧实鲜甜。”

“江太公”基地厂长陈彩虹介绍，这种“上
岸式”养殖方式，让原本十几元一斤的花
鲢，经净化后每斤售价跃升至38元。

陈彩虹曾因施工项目来到这里，被
村庄的生态底色与区位优势深深吸引，
最终将公司与办公室整体迁入，成为首
批扎根塔影的青年创业者之一。

“离城区仅15分钟车程，环境好、空
间大，是近郊休闲产业发展的沃土。”陈
彩虹说。青年创业者的入驻，不仅为乡
村带来新技术、新业态，更成为撬动青

年返乡兴业的风向标。
近年来，塔影粼粼村借着省级和美

乡村中心村改造的东风，在街道与供水
部门的统筹推进下，引入专业运营团
队，统一改造30余间闲置农房，让主理
人可“拎包入驻”。村里同步建立“老带
新、传帮带”机制，由资深创业者一对一
指导业态打磨、优化运营逻辑，精准破
解乡村创业难题。

如今，这座年轻的合并村庄已集聚
18名青年主理人，其中7人为返乡村
民，9家特色业态落地生根，涵盖马术体
验、数字游民小院、文创摄影、特色餐饮
等多元领域，打造出活力满满的“俊青
创巢”。

业态共生、互助共赢，成为“俊青创
巢”的鲜明特色。村内各业态打破经营
壁垒，实现资源互通、优势互补。马场
运营成本偏高，隔壁的数字游民小院主
动分担客源引流与部分开支，使骑乘体

验价格更加亲民。数月前，村里举办奇
瑞百人团建活动，咖啡师把饮品送到马
厩边，摄影师定格骑手风采，小院则承
接团建沙龙，几个主理人一凑，就撑起
了一场热闹的团建活动。

青年的创意更为传统乡土注入全
新生命力。师承宣城市级制陶非遗代
表性传承人的陶艺工坊主理人徐本雪，
在村里改造出近50平方米的陶艺文创
空间，让年轻人把奇思妙想揉进陶土。

这个文创空间不只提供原材料、烘
坯、绘画，更重要的功能是给有想法的
年轻人搭台。徐本雪借助“四季有我”
主理人大赛，吸引年轻人来发散创意，
不需重投资，就能参与到乡村文旅的项
目中来。同时，团队将零散创意打磨落
地，转化为特色文创伴手礼，让非遗技
艺与青春创意深度融合，让传统农耕文
化绽放新光彩。

昔日旧房闲置、人气凋零的空心村

落，如今老屋飘起了咖啡香、陶土韵，青
春业态与田园风光相融共生。立足稻
田公园、生态水系等优质资源，村里还
推出插秧、垂钓、采摘等研学体验项目，
农旅融合业态持续提质升级。

乡村振兴，既要外部赋能，更要内
生造血。塔影粼粼村创新推行EPCO+
F运营前置发展模式，推动青年主理人
从“个体经营”转向“集体共建”，主动参
与乡村规划、建设与治理，让创业流量
持续反哺乡村发展。

“在青春力量的赋能下，塔影粼粼
村走出一条青年集聚、业态兴旺、村民
共富的和美乡村振兴新路径。”塔影社
区党委副书记胡强说。一批批青年主
理人扎根乡野、逐梦田园，用新理念盘
活闲置资源、新活力重塑乡村风貌。目
前“俊青创巢”已带动稳定就业10余人，
季节性用工超200人次，助力村民增收
超40万元。

在芜湖，青年的创意为乡村注入活力——

年 轻 的 村 庄 来 了 年 轻 的 主 理 人

■ 本报记者 李邦军
本报通讯员 吕华

“年薪五万，包吃包住，双休加五险
一金，一样不落！”近日，来安县零工市
场的直播间里，主播孙志凡正对着镜头

“卖力吆喝”。他身后的大屏幕上，企业
招聘信息滚动翻页，像一张张“电子招
工牌”。

屏幕那头，近3000名网友挤进直
播间，弹幕区提问一条接一条：“企业在
哪儿？”“学历卡不卡？”“能线下面试
不？”孙志凡一边介绍企业状况，一边解
答网友问题。“直播效果好，比跑线下招

聘顶用。”
这场热火朝天的直播，是来安县零

工市场“周二看直播，求职不奔波”的固
定节目。而这样的“常规操作”，早已悄
悄改写了无数人的求职历程。

前段时间，居民龙忠美坐在沙发上
刷手机，零工市场的带岗直播正好推送
到眼前，合作商户“巴老冒豆花牛肉”正
在招人。她点进去，听主播把岗位职
责、薪资待遇讲得明明白白，又顺带问
了问就业补贴政策，主播对答如流。龙
忠美当场预约了线下面试，没几天，她
便顺利上岗。“以前找工作，简历撒出去
一堆都石沉大海，现在岗位像点外卖一

样送到跟前。”
直播间里，主播既是“带岗人”，也

是“贴心顾问”。岗位职责、薪资构成、
社保怎么交、宿舍有没有空调、食堂菜
品口味辣不辣……事无巨细，全给摊开
了讲。甚至简历怎么写、面试怎么接
话、这活儿自己能不能干，主播也耐心
支招。为了让网友看得更真切，他们干
脆把直播间“搬”进企业一线，走进厂
区、车间、食堂、宿舍，求职者在家里，就
能把工作环境瞧个通透。

“一部手机，一场直播，好岗位尽在
眼前。”来安县人社局相关工作人员张
伟介绍，2026年以来，县里依托零工市

场公益性公共就业服务平台，把“周二
固定直播间带岗”和“小安助求职入企
实景探岗”两条线拧成了一股绳，岗位
推介、政策解读、职业指导、实景探企，
全搬上云端。群众求职少跑腿，企业招
工也省下了“跑断腿”的吆喝。

今年以来，来安县零工市场已开展
11场特色专场直播，累计开展线上带岗
直播36场，全网总曝光量突破15.2万人
次，吸引1.09万名求职者线上关注咨
询，联动县域重点企业、优质商户推送
各类岗位1.22万个，帮助444人达成初
步就业意向。

张伟说，接下来还要持续深耕数
字化便民就业服务，精准对接企业用
工需求和群众求职需求，用务实贴心
的人社服务稳就业、惠民生、促发展，
为县域经济高质量发展提供有力民生
支撑。

直播“卖”岗 云端“送”工
·促进高质量充分就业·

六庆铁路最长隧道进洞施工六庆铁路最长隧道进洞施工

本报讯（记者 贾克帅 通讯员 邓
婷婷）7月17日，《漆望·吴境——朱然
博物馆珍贵漆木器特展》在马鞍山市
三国朱然家族墓地博物馆开展，朱然
墓出土的4件禁止出国（境）展览文物
首度同台亮相。其中，漆木屐作为我
国现存最早的髹漆木屐实物，出土40
余年来首次以原件面向公众展出。

1984 年发掘的马鞍山朱然墓，
是迄今已发掘的墓主身份较高、规模
较大的一座东吴大墓，曾被列为 20
世纪 80 年代中国十大考古收获之
一。墓中出土随葬品140余件，漆木
器约占57%。这批漆木器真实还原
了1800多年前东吴高等士族的日常
起居与生活雅趣，漆画中螃蟹、鲤鱼、
鳜鱼、鲶鱼、莲蓬、菱花、童子戏水等
图像，展现了墓葬美术从汉代“虚图”
走向“实景”的现实主义审美转向，是
江南地域风貌首次被系统“看见”的
图像实证。

据统计，在全国1亿多件可移动文
物中，入选禁止出国（境）展览文物名
录的仅195件，安徽省共有5件入选，4
件出自朱然墓，分别是漆木屐、彩绘季

札挂剑图漆盘、犀皮黄口羽觞、彩绘宴
娱图漆盘。

漆木屐造型优美、髹饰精细、工艺
考究，不仅是我国现存最早的髹漆木
屐实物，也为东吴文化传播史研究提
供了重要实证。彩绘季札挂剑图漆盘
以《史记·吴太伯世家》所载季札挂剑
故事为题材，揭示了东吴士族的修身
养德风尚，彰显出吴境的斯文之风。
犀皮黄口羽觞展现了早期犀皮漆工艺
美学，其纹理与色泽可追溯自古老的
犀角杯礼器传统。彩绘宴娱图漆盘原
为妆奁中的隔盘，其上以女性视角描
绘了东吴贵族宴饮、梳妆、博戏、驯鹰
及童子骑羊的生动画卷。

“朱然墓出土漆器是图像中最早
的江南，是填补汉晋美术之变历史空
白的珍贵研究材料。”上海大学美术学
院副教授周方表示，此次特展不仅让
珍贵文物走出库房、贴近公众，也揭示
了这片江东大地深厚的文化底蕴，唤
醒了地方文化记忆，对深挖东吴历史
资源、弘扬江南文脉、提升在地文博影
响力具有重要推动作用。

本次特展展期将持续至2026年

12月31日，每周二至周日9:00—17:00
（暑期延至18:00）开放（周一闭馆，法
定节假日除外）。公众可通过“马鞍山

市三国朱然家族墓地博物馆”官方微
信公众号实名预约，每30分钟为一个
预约时段，每时段限额30人。

朱然墓中出土的漆木屐等四件禁止出境国宝展出

“图像中最早的江南”惊艳亮相

■ 本报记者 李鹏
本报通讯员 汪文婕 韩青青

近日，阜阳理工学校支农服务队
来到阜南县黄岗镇耿岗村，免费为农
机手张思绪家中的雷沃欧豹1304拖
拉机“把脉问诊”。

两天前，张思绪还急得团团转。拖
拉机旋地播种玉米时，动力输出轴出现
明显摆动，旋耕作业无法正常进行。农
时不等人，玉米播种窗口期短，多耽搁
一天，出苗率和产量就可能打折扣。接
到求助后，支农服务队迅速赶到现场。

这个支农服务队来自该校农机设
备应用与维修专业。在刘洋老师的带
领下，学生们立即展开排查。启动拖
拉机空载试运转后，学生趴在车底，用
手电筒反复照射轴套连接处，发现轴
端有明显径向跳动。随后，刘洋指导
学生用百分表进行径向圆跳动测量，
数据显示跳动量远超标准范围。进一
步拆检发现，动力输出轴轴承磨损严
重，滚道表面已出现明显剥落，保持架
间隙过大——这正是导致轴端摆动的
根本原因。

“轴承间隙过大后，轴在旋转时失
去了稳定约束，就像人站不稳脚跟，越

转越晃。”刘洋老师现场拆解讲解，“如
果不及时处理，轻则打坏齿轮，重则导
致整台动力输出总成报废。”

在刘洋的指导下，学生们分工协
作，顺利完成机器维修。拖拉机重新
启动，动力输出轴运转平稳，旋耕机挂
接后作业顺畅，故障得到排除。“要不
是你们来，我这台车怕是要趴窝好几
天，农活就耽搁了！”张思绪紧皱的眉
头终于舒展开来。

这并非阜阳理工学校支农服务队
第一次奔赴田间。自去年起，学校依
托农机设备应用与维修骨干专业，组
建农机支农志愿服务队，将专业实训
课堂从校园延伸至田野，在真实农业
生产场景中锤炼学生动手能力。

师生们化身“农机医生”，累计保
障4支收割机作业机组高效运转，现
场排查机械故障、检修养护等各类农
机装备超50台次。

学校把育人阵地扎进一线田间，让
学生在农机应急抢修、农技便民服务中
真刀真枪练本领，构建起田间与课堂融
通的“学做合一”培养体系。不仅实现
了技能成才的自我突破，也畅通了从中
职到本科的上升通道，为同类专业人才
成长提供了可复制的范本。

把课堂搬到一线，将实战融入教学——

田埂上练出真本领

本报讯（记者 罗晓宇）7月19日，
省自然资源厅、省气象局、省应急管理
厅联合发布地质灾害黄色预警：7月
19日20时至7月20日20时，安庆市

潜山市、桐城市、岳西县、太湖县、宿松
县、怀宁县发生地质灾害可能性较大，
请注意防范，并加强隐患巡查和排查，
一旦发现隐患，提前避险转移。

地质灾害黄色预警

创建一流营商环境 安徽在行动

7月18日拍摄的岳西县温
泉镇东营村青天岭隧道出口施
工现场。7 月 10 日，六安至安
庆铁路（以下简称六庆铁路）最
长隧道青天岭隧道正式进入正
洞施工阶段，项目建设取得阶
段性进展。六庆铁路北接沪蓉
铁路，南接京港高铁安九段，是
皖西南地区城际客运网的重要
组成部分。项目开通运营后，
将成为大别山革命老区对外重
要联通通道。

本报记者 李博 本报通讯
员 叶帅 摄

■ 本报记者 刘洋
本报通讯员 张久愿

14.9元一斤的泰国榴莲、0.19元
一盒的内酯豆腐、0.99 元一斤的土
豆……7月12日上午，铜陵市铜官区
北斗星城街区，网红折扣超市“小红
岛”店内人气火爆。

从6月2日签约落户，到6月26
日首家社区店亮相，再到7月12日首
家旗舰店开业，前后不过一个多月。
速度之快，连企业自己都有些意外。

“首家社区店开业以来，每天客流量保
持在1万人次左右，旗舰店试营业期
间日均客流能达到2万人次。”万众岛
零售集团副董事长吴吉明表示，他们
计划月内在铜陵打造第三家店，“未来
几年计划开到15家到20家。”

“小红岛”的快速落地，离不开相关
部门的高效服务。铜官区商务、市场监
管以及属地社区联动，从证照办理到场
地配套，提供全程“保姆式”服务，保障
了“首店”快速落地并实现拓展。

“以优质服务引入优质品牌首店，
助力其下沉社区，既让居民在家门口
就能买到好东西，也推动了商圈活起
来。”铜官区商务局局长刘莉莉表示。

如果说“小红岛”开业是闪电战，
那“盒马鲜生”落地则是一场重头戏。

今年4月底，阿里巴巴集团旗下
的“盒马鲜生”超市宣布落户铜陵万达
广场，消息一公布就吸引了全城关注，
实现“未开先火”的传播效应。目前，

“盒马鲜生”铜陵首店内部装修正在加
快推进，还有约一个月的时间就将正
式与铜陵市民见面。

“开业之后能提供超过300个就
业岗位，预计每年能为广场带来5%以
上的客流增长、10%以上的销售额增
长，不仅会吸引本地居民消费，还将吸
引周边城市居民和游客前来消费。”铜
陵万达广场商业管理有限公司总经理
张玉明告诉记者，商场还依托“盒马鲜
生”的流量效应，同步打造“邻里in巷”
室内主题烟火生活街区，引进了超30
家品牌，其中70%以上为铜陵首店。

在铜官区，这样的故事并非个例。
扎根铜陵九年的万达广场，已经

摸索出一套“首店经”：先用首店把人
引来，再用品质把人留住，最后用服务
促进消费。这套打法效果明显，目前
商场已引进“盒马鲜生”、胖哥俩、FI-
LA等80多家铜陵首店，2025年客流
近1300万人次，年销售额7.5亿元。

首店“一子落”，商圈“满盘活”。
近年来，铜官区充分发挥主城区在消
费引领中的核心优势，将培育壮大首
店经济作为激活消费新供给、培育消
费新场景、集聚消费新流量的重要抓
手，持续做优服务、创优环境，招引优
质品牌落地，在为市民解锁“首”份惊
喜的同时，有效激活了城市商圈。

2025年，阿维塔、北汽极狐、京东
奥莱等40多家首店陆续落地铜官区，
今年又添了“小象超市”“小红岛”等新
面孔。

“首店经济就像一颗石子投进湖
里，涟漪一圈圈荡开。”刘莉莉表示，将
会继续引进品牌首店、旗舰店，让老商
圈换上新面孔，满足群众多元化高品
质的消费需求，不断巩固主城区的消
费核心竞争力。

铜陵以优质服务引入优质品牌——

“首店”纷至，老商圈换上新面孔

7月18日，观众在马鞍山市三国朱然家族墓地博物馆参观《漆望·吴境——
朱然博物馆珍贵漆木器特展》。 特约摄影 王文生 摄


