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5月5日，外国游客在上海豫园商城内体验古风
妆造旅拍。 新华社记者 陈浩明 摄

新华社北京5月 12日电（记者
董雪 万倩仪）外交部发言人郭嘉昆
12日表示，日本“再军事化”这头“灰
犀牛”正奔袭而来。亚太各国应擦亮
眼睛，共同抵制日本“新型军国主义”
的妄动，共同维护赖以生存与发展的
和平秩序。

当日例行记者会上，有记者问：日
本首相高市早苗去年11月发表涉台
言论至今，始终拒绝撤回。我们注意
到，中方持续加大对日本“新型军国主
义”的批评。与此同时，高市早苗和日
本各层级官员一方面密集访问多个国
家，解释日方“和平”立场。另一方面
放宽出口杀伤性武器，放风推进修改
和平宪法、修订“安保三文件”。而第
三方国家似乎并不愿在中日之间选边
站队，倾向于置身事外。请问中方如

何看待相关国家的这种中立态度？
郭嘉昆表示，日本军国主义曾给

亚太人民带来深重灾难。亚太各国当
前的繁荣发展，得益于二战后国际秩
序奠定的和平基础。“不容忽视的现实
是，日本右翼势力正在以实际的路线
和行动加速破坏这一秩序、瓦解这一
基础。”

“日本‘再军事化’这头‘灰犀牛’
正奔袭而来。”郭嘉昆说，很多国际专
家学者和媒体都指出日本已经抛弃和
平主义，正在经历战后最危险的军事
安全政策转向，威胁地区和世界和平
稳定。

“历史不能忘记，现实更不能无
视，亚太各国应擦亮眼睛，共同抵制日
本‘新型军国主义’的妄动，共同维护
赖以生存与发展的和平秩序。”他说。

外交部：

亚太各国应共同抵制日本“新型军国主义”妄动

■ 高冰冰

英国执政党工党日前在地方选举
中遭遇惨败后，70多名工党议员和多
名内阁成员要求该党领导人、首相斯
塔默辞职。英国媒体认为，斯塔默迎
来“最艰难”时刻。

据英国媒体5月11日报道，议会
下院403名工党议员中，超过70人公
开要求斯塔默下台。另外，4名政府高
级官员的助理提出辞职，他们认为斯塔
默已不适合带领工党参加2029年的议
会选举，要求选举新的工党领导人。

按照工党党内规则，发起党首选
举，需获得议会下院至少81名工党议
员支持，占工党议员总数的20%，而当
前要求斯塔默辞职的议员人数已接近
这一门槛。

另据报道，英国副首相兼司法大
臣戴维·拉米、内政大臣谢巴娜·马哈
茂德、外交大臣伊薇特·库珀等多名内
阁成员均劝说斯塔默辞职或确定离任
时间表，从而有序推进权力交接。

今年以来，因任命与已故美国富

商杰弗里·爱泼斯坦交往密切的彼
得·曼德尔森为驻美大使，斯塔默已
两度面临辞职压力。在日前举行的
英国地方选举中，工党遭遇重挫，在
英格兰地区仅获本次选举总计约
5000个席位中的1000余个，丢掉近
1500个席位。此次选举惨败再次引
发要求斯塔默下台的呼声。英国广
播公司在报道中说，斯塔默11日迎
来“最艰难”时刻。

斯塔默已多次表示不会辞职。他
11日向工党支持者发表讲话，承认英
国民众对国家当前发展状况和工党执
政表现存在不满情绪，也清楚自己面
临诸多质疑。但他同时表示，虽然工
党政府“犯了一些错误”，但在重大政
治问题上作出正确选择，如不参与对
伊朗的军事打击、投资公共服务、稳定
经济等。

斯塔默还表示，如有工党下院议员
发起党首选举，他将“迎战”。他同时警
告，工党若频繁更换领导人，会像先前
保守党执政时期那样引发政局混乱。

（据新华社专特稿）

遭遇党内“逼宫”
英国首相面临“最艰难”时刻

■ 新华社记者 邢拓

眼下，2026年“苏超”激战正酣。盐城队主场比
赛中，不少韩国游客专门“打飞的”来看球，现场感受
业余赛事火热氛围。外国游客与本土球迷并肩呐
喊，构成绿茵场上别样的风景。

这并非孤例。看“城超”、尝春菜、“Country
Walk”（乡村漫步）……如今，越来越多外国游客既
打卡热门景点，也热衷扎进街巷市井，实地体验中式
生活。

外国人的“深度中国游”，与海外社交平台“精神
中国人”的热潮形成呼应。今年春天，许多国家的网
友在视频里模仿中国人煮养生茶、练八段锦、热水泡
脚，自称“精神中国人”，感慨“很高兴在你人生这么

‘中国’的阶段遇见你”，引发大范围共鸣。
中式生活为何受热捧？答案或许首先在“实用”

二字。比如，打太极能强壮体魄，喝姜茶能调和身
体。具体可感的好处满足了现代人的深层次需求，
成为一味珍贵的“生活解药”。

往深处看，实用的背后是沉淀千年的生活智
慧。网友竞相习练的八段锦，体现了“调和气血”
的养生哲学。风靡社交媒体的养生食谱，彰显了

“药食同源”的古老思想。外国人体验中式生活，
既是对美好生活的向往，更是渴望理解背后的中
华文化。

“中国热”在全球早已不是新鲜事。这一轮文化
传播有何不同？深入观察发现，过往传播多聚焦于
大熊猫、功夫等传统符号，而这次，聚光灯打在了普
通人的日常起居上。其借助互联网平台，以接地气、
年轻化的方式，为不同文化背景的人们提供了生活

方式的多种可能。没有生硬说教，只有生动分享，吸
引海外网友广泛关注与参与。

网络“流量”实实在在带来消费“增量”。今年春
节假期外国人出入境达131.3万人次，“五一”假期达

125.5万人次。政策举措密集出台，免签政策扩大优
化，助力更多国际旅客“畅游中国”。

从“在线模仿”到“亲身打卡”，世界对中国的认
知不断转变。近年来，外媒频繁用“Cool（酷）”这一
源自潮流文化的词汇描述中国，用“C（China）风格”
定义中国品牌。无论是代表时尚的“酷”，还是根植
传统的“很中国”，都在建构出一个愈发真实、立体、
全面的中国形象。

这股“精神中国人”热潮，映射出怎样的中国人
精神？

“中国变‘酷’了，因为我们真的变好了”“好东西
就是要分享，数千年沉淀下来的智慧经得起全世界
检验”……互联网上平实而有力的话语，道出了国民
心底的从容自信。

这份自信，来自丰厚的文化家底。截至2024
年，全国共有公共图书馆3248个、备案博物馆7046
家、群众文化机构近4.4万个。博大精深的文明积
淀、浩如烟海的文物古籍、布局完善的文化设施，是
民族智慧的结晶，更是文化自信深厚的源泉。

这份自信，也来自“硬核”的物质基础。高铁缩
短时空、“智造”联通世界……日益强大的经济与科
技实力，是文化繁荣兴盛的坚实支撑。硬实力托举
软实力，让文化产品更丰富多样，文化传播更高效畅
通，文化体验更可感可及。

还可以看到，无论是2025年中美网友的小红书
跨国“对账”，还是近期围绕生活方式的“云端互动”，
文化传播的主体是屏幕前每一个普通的你我。

国之交在于民相亲。自发的分享、真诚的交流，
最能跨越山海、直抵人心。

外媒称，面对这阵文化热潮，中国人的姿态开放
而自信。他们不经意间成为“文化使者”，展现中国
人的友善与热情。

正如外媒所观察到的，这种开放包容并非偶然，
它深深根植于中国社会的精神气质和中华文明的博
大气象。我们既珍视自身传统，也接纳世界多元；乐
于分享生活智慧，也热情拥抱异域新风。这份自信
的底气、开放的姿态，写在脸上，落在行动中。

“十五五”规划纲要明确提出“文化强国”“旅游
强国”等“强国”建设目标。站在新的历史起点，一
个文化更加繁荣、风景更具魅力的中国，必将为世
界交流合作带来更多机遇，为人类文明进步贡献更
大力量。

（新华社北京5月12日电）

如今，越来越多外国游客既打卡热门景点，也热衷扎进街巷市井，
实地体验中式生活——

当“精神中国人”，品中国人精神
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身体。具体可感的好处满足了现代人的深层次需

求，成为一味珍贵的“生活解药”。往深处看，实用
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的中华文化。


