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■ 许蓓蓓

近 年 来 ，文 化 创 意 产 业

在 我 国 蓬 勃 发 展 ，不 但 促 进

了 精 神 文 明 建 设 ，而 且 盘 活

了现有资源、要素，创造出新

产 品 、新 项 目 、新 服 务 、新 市

场 。 借 助 文 化 创 意 的“ 神 来

之 笔 ”，小 到 一 件 物 品 ，大 到

一栋建筑，乃至一方区域，在

不经意间完成了“蝶变”。

文 化 创 意 ，根 在 文 化 。

文 化 创 意 切 忌 有“ 创 ”少

“ 文 ”。 这 就 要 求 我 们 增 强

文 化 宣 传 的 使 命 感 、文 化 输

出 的 责 任 感 ，深 入 挖 掘 产 品

和 项 目 的 文 化 内 涵 、提 升 内

容“ 含 金 量 ”，带 给 消 费 者 更

高 层 次 的 审 美 享 受 和 精 神

滋养。

文 化 创 意 ，重 在 创 新 。

一 方 面 ，充 分 培 育 和 吸 引 更

具 活 力 和 创 新 理 念 的 人 才 ；

另 一 方 面 ，在 产 品 和 项 目 开

发 设 计 上 鼓 励 原 创 ，在 具 体

实施过程和工艺流程中推陈

出 新 ，在 呈 现 方 式 上 加 强 与

科 技 等 手 段 的 融 合 ，创 造 出

更 多 更 具 识 别 度 的 鲜 活 产

品、新奇场景。

文 化 创 意 ，贵 在 特 色 。

文化创意产业在“兼收并蓄”

的同时，还须“和而不同”，彰

显 地 域 特 色 ，打 造 竞 争 优

势。这就要求以服务群众美

好 生 活 为 目 标 ，在 差 异 化 发

展 中 找 准 定 位 ，努 力 打 造 一

批既有思想厚度又有消费热

度的文创精品。

作为粘合性、扩张性、带

动 性 极 强 的 产 业“ 新 军 ”，文

化创意产业已逐渐成为各大

城 市 瞄 准 发 力 的“ 朝 阳 产

业”。我们期待，经过相关部

门 及 社 会 各 界 的 共 同 努 力 ，

助 力 文 创 产 业 加 速 奔 跑 ，从

而 推 动 各 地 培 育“ 新 业 态 ”，

提升“新能级”。

文创赋能“新业态”

■ 本报记者 柏 松

白墙黛瓦、青砖铺路……9 月

13 日，记者走进淮南市“徽文创”

寿 州 窑 工 作 室 ，仿 佛 置 身 于 徽 州

乡野。

“ 这 是 一 套 嫦 娥 奔 月 主 题 的

寿 州 窑 文 创 茶 具 ，创 意 取 材 于 西

汉刘安《淮南子·览冥训》中‘羿妻

嫦 娥 窃 之 奔 月 ，托 身 于 月 ……’”

“徽文创”寿州窑工作室负责人张

競 说 。 在 她 的 手 中 ，一 套 釉 色 雅

致、刻 画 精 美 的 寿 州 窑 茶 具 颇 为

精巧，线条细腻流畅。

寿 州 窑 文 化 历 史 悠 久 ，底 蕴

深 厚 ，如 何 将 技 艺 传 承 与 文 化 创

新 融 合 ，是 淮 南 市 正 在 探 索 的 路

径 之 一 。 近 年 来 ，张 競 以 淮 南 寿

州 窑 文 化 为 蓝 本 ，创 作 了《淮 南

子·说》系列名言瓷器、“二十四节

气 ”系 列 茶 具 、“ 淮 南 子·成 语 典

故”手绘杯等文创产品。

在“ 徽 文 创 ”寿 州 窑 工 作 室

内 ，创 意 取 自“ 淮 河 之 水 波 光 粼

粼”的《淮水流韵》系列茶具，在国

际武林斗茶大会品茶斗器赛项中

获得“上品茶具”奖。《焦岗荷韵》

茶 具 套 组 ，借 淮 南 焦 岗 湖 荷 花 芬

芳 高 洁 的 形 象 和 不 染 纤 尘 的 品

质，在安徽省“徽州杯”陶瓷艺术

精品展中获得金奖。

2019 年，张競被省委组织部、

省人社厅、省发改委、省科技厅联

合 认 定 为“安 徽 省 战 略 性 新 兴 产

业技术领军人才”。近年来，她带

着 寿 州 窑 文 创 陶 瓷 作 品 ，陆 续 参

加 了 中 国 旅 博 会、中 国 国 际 旅 游

投资大会、长三角文博会、深圳文

博会等，传播淮南本土文化。

“ 文 创 陶 瓷 产 品 是 将 器 物 蕴

含 的 文 化 因 子 ，通 过 设 计 寻 求 创

新的表达方式。它不仅仅是纪念

品、礼物，更代表着文化品位，也

让人对中国传统陶瓷文化产生深

度认同。”张競告诉记者。

千年窑火出新韵

■ 本报记者 武长鹏 任 雷

帽 插 宫 花 的 虎 状 元 、悬 壶 济

世的鹿神医、仗剑天涯的熊大侠、

身 披 盔 甲 的 猿 将 军、云 游 四 方 的

鸟 道 士 ……9 月 14 日 ，在 亳 州 知

亳 文 化 发 展 有 限 公 司 展 厅 ，一 组

华佗五禽戏香包备受关注。前不

久，五禽戏香包作为文创产品，获

评 2023 中 国 特 色 旅 游 商 品 大 赛

铜奖。

“ 虎 为 状 元 ，称 大 魁 天 下 ；鹿

为神医，称妙手回春；熊为大侠，

称侠肝义胆；猿为将军，称天下无

双；鸟为道士，称行云流水。”亳州

知亳文化发展有限公司设计主管

徐 嘉 辰 告 诉 记 者 ，手 工 香 包 将 五

禽戏形象与现代人向往的 5 种古

代 职 业 相 结 合 ，搭 配 手 绘 设 计 的

传 统 纹 饰 以 及 养 生 香 粉 ，具 有 很

强的文化特色。

“文创产品，要有独特的文化

内涵，更要有新颖的创意和设计，

打动人心，才能赢得市场。”徐嘉

辰说，该公司以“一见倾心，一礼

知亳”为产品研发理念，以文化旅

游为引擎，以 3700 多年亳州文化

为富矿，持续挖掘亳文化元素，研

发了 300 余种文创产品。华佗五

禽戏香包上市以来就受到消费者

追捧，目前销售额超过 10 万元。

近 年 来 ，亳 州 市 持 续 推 进 文

化 旅 游 强 市 建 设 ，依 托 丰 富 的 历

史 人 文 资 源 ，加 快 亳 文 化 资 源 的

创 意 转 化 ，加 大 地 方 特 色 文 创 产

品 的 开 发 力 度 ，持 续 推 动 文 化 产

业 高 质 量 发 展 。“ 亳 ”系 列 文 创 、

“曹操在亳州”益智立牌盲袋入选

“锦绣华章”2022 长三角民间艺术

文创大展，“千古一亳”系列文创

产品荣获 2019 中国旅游商品大赛

金奖。同时参加各类旅游商品大

赛 ，讲 好 亳 州 故 事 、展 示 亳 州 形

象、发出亳州声音。

文化激活“土特产”

■ 本报记者 张敬波
本报通讯员 吴梦竹

近日，皖南花鼓戏非遗传承人

汪德润来到宁国市港口镇西村村

剧院，为该村村民奉上了一场精彩

的花鼓戏演出。作为我省首个村

级花鼓戏剧团团长，他见证了皖南

花鼓戏的“枯木逢春”。

“这几年，村里支持剧团发展，

将一些老建筑重新修缮，打造了皖

南 花 鼓 戏 剧 场 、展 示 馆 、文 化 广

场。”汪德润告诉记者。

皖南花鼓戏重焕生机的背后，

是西村村利用文化创意助力乡村

振兴的不懈努力。近年来，该村立

足摄影艺术和皖南花鼓戏文化，丰

富“旅游+”业态，通过“艺术唤醒乡

村、文化振兴乡村”，着力打造艺术

乡村和乡村振兴示范点。

“2016年，港口镇启动‘美丽庭

院’创建工作，我们抓住这一契机，

引入浙江团队，在村庄外墙创作 3D
童趣主题彩绘画，在网上‘爆红’。”

西 村 村 党 总 支 书 记 洪 清 刚 告 诉

记 者 ，随 着 游 客 不 断 增 多 ，该 村

积 极 引 入 摄 影 、花 鼓 戏 、艺 术 户

外 装 置 等 文 化 元 素 ，吸 引 各 类 艺

术 家 来 村 设 立 工 作 室 和 艺 术 馆 ，

举 办 各 类 主 题 活 动 ，创 建 了 艺 术

乡村品牌。

2021年，西村村持续推进景区

艺术村落项目，将农民闲置房屋统

一 收 储 租 赁 ，改 造 成 多 个 主 题 场

馆，同步完善旅游配套设施。同年

底，西村村景区成功入选国家 AAA
级景区。

老旧村落建筑与新潮文化创

意 元 素 碰 撞 的 火 花 ，迅 速 点 燃 了

西村村的旅游经济。如今的西村

村 ，实 现 了 由 贫 穷 落 后 小 乡 村 到

远近闻名“明星村”的华丽蜕变，

被 国 家 文 联 列 入“艺 术 助 推 乡 村

振兴”典型。

艺术“唤醒”小乡村
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■ 本报记者 丰 静

合肥第四中学学宫、叉车厂厂房、科学岛 1
号别墅……前不久，合肥市区第一批历史建筑

保护图则公布，多座老建筑有了“量身定制”的

保护方案。

与此同时，记者发现，近年来，诸如合柴

1972 文创园、长江 180 艺术街区、庐州意库、龙

湖·车桥新界等多个在老街区、老厂房基础上

改造而来的文旅街区、文创园区，将城市记忆

与都市文化生活创新结合，正成为本地人愿意

游玩、外地人慕名“打卡”的“城市名片”。

这个夏天，合肥瑶海区 83岁的市民韩福根

既期待又兴奋，自己工作了四十多年的老厂又

打开了大门。昔日的斑驳旧址，被妥善修复提

升，在璀璨灯光的映衬下，成为瑶海区集文化、

潮流、时尚、艺术于一体的“新地标”—— 龙湖·

车桥新界。

龙 湖·车 桥 新 界 的 前 身 是 合 肥 车 桥 厂 旧

址。1951 年，我省第一辆客车——“爱国号”从

这里驶出。车桥厂的老厂房是五六十年代苏联

专家设计建造的红砖建筑。“2020 年 8 月，龙湖

集团取得这片地块时，这里仅剩下 4 栋破旧的

红砖厂房。为留住城市记忆，我们邀请了中国

十大室内设计师之一的谢柯亲自操刀，耗时 2
个多月，采用全新设计的红砖幕墙干挂体系进

行二次设计，增加现代化的立面元素，使得建筑

重获新生。”龙湖·车桥新界项目负责人汤镇宁

告诉记者。

在改造后的老厂房前，记者看到一座 9 个

拱顶的连体建筑，其中最北边保存比较完整的

是一个外表看上去跨度约十米的大拱顶。厂房

的屋梁采用中国古代桥梁建设中惯用的双曲拱

桥结构，并结合中国传统的榫卯结构（两头凹凸

槽的空心砖）构成穹顶屋面，没使用一根钢筋。

斑驳的红砖瓦墙与弧形穹顶相得益彰，工

业风与历史感高度融合，震撼人心。而面对其

他破损严重的厂房，项目方综合采用了金属线

脚、幕墙、装饰构架等手法进行修复，修旧如旧，

从而延续厂区历史记忆。

与车桥厂的更新升级相似，位于稻香村街

道的南七文创中心，预计今年下半年将全面投

入使用。原合肥叉车厂机电修理车间、热处理

车间、电镀车间等 3 座老厂房作为合肥市第一

批历史建筑在这里得到保留。

“如果不改造，这些破损建筑就是城市的疤

痕，改造好了，就是城市的吸引力。”家住南七附

近的李女士感叹道。

历史建筑、工业遗存展现了合肥近现代化

进程，彰显了合肥地域特色。记者从合肥市经

信局获悉，2018 年，合肥市开展了市区历史建

筑、工业建筑及工业遗存全面普查工作，对市区

30 年及以上的 1688 处建筑物与构筑物进行全

面 普 查 ，形 成 545 处 历 史 建 筑 与 工 业 遗 存 线

索。合肥钢铁厂、庐江矾矿相继入选国家工业

遗产保护名录。

随着保护意识的提高、保护力度的

加大，诸如原合肥车桥厂、叉车厂、柴

油机厂、原省外贸仓库等历史建筑、

工 业 遗 存 得 以 保 留 ，在 城 市 建 设

中 ，起 到 了 凝 固 城 市 记 忆 ，避 免

“千城一面”的重要作用。

与城共生

“老建筑”披上“潮流装”

老建筑重获新生，再次成为城市“新

地标”。但如何充分发掘利用？记者在走

访中发现，不同的项目“各显其能”。

作为合肥工业遗存改造最为成功的

项目之一，合柴 1972 文创园在“文化+”

的思路下，如今已成为“园区、景区、街

区、社区”四位一体的文创空间，是合肥

很多青年人必到的“打卡地”。

园区运营负责人乔治告诉记者，在

园区内 108家商户中，文化创意类企业就

有 78家。开园以来，合柴 1972文创园先

后举办展览、艺术活动 800余场次，其中，

在安徽首次展出或举办的数量占比达 1/3，
园区日均接待游客达 1万人次。

“接触车桥厂项目之初，我们就发现

项目周边两公里范围内没有大的商业街

区。”项目推广负责人朱文清告诉记者，

目前，该项目 60%至 70%的商家为餐饮

企业，其余包括了零售、休闲娱乐、教育

等行业，这样的业态首先满足了周边居

民生活需求。

基于老厂房独特的复古怀旧风格，

项目特意引入了定位为主打年轻人潮流

生活的文化 IP。老厂房有的成为沉浸式

城市剧场，有的变身德式风情酒吧，有的

是太空主题健身场馆……开业 3天，该项

目人流量即超过了 21万人次。

同样在瑶海区，作为合肥市东部新中

心十里工业文明长廊起点端，互联宝地徽

园项目目前也进入招商阶段。这里将原

合钢五厂 6幢老厂房进行改造，意在为合

肥老工业基地转型发展提供空间载体和

配套服务，打造“新一代信息技术、智能硬

件、数字创意”等产业聚集型园区。

记者了解到，还有一些历史建筑、工

业遗存改造后被用作博物馆、城市历史

展馆等用途。“历史建筑改造后的经营业

态，取决于多种因素。”瑶海区发改委副

主任徐培认为，既要考虑大的城市规划，

也要结合居民需求、周边环境要素等，只

有对这些因素做出综合判断后，才能对

项目运营业态有所取舍。

业态置换 “旧记忆”滋长“新天地”

“相比于新建项目，工业遗存的改造

要难多了。”项目投资方——包河区合

肥滨湖投资控股集团总经理李锐锋告诉

记者，滨湖集团接手合柴 1972 文创园项

目时，没有拿到一张建筑图纸，老建筑的

内部结构全部依靠后期勘测。

“市委市政府对合柴项目进行了‘一

事一议’，多部门会商协作，有力保障项

目的进行。”李锐锋说。

前期改造资金投入大，回报周期长，

不易引入社会资本，也是诸多工业遗存

保护面临的现实难题。合柴 1972文创园

由包河区国有企业按市场化“招拍挂”拿

地，然后专门组建运营团队边改造边运

营。“像长江 180艺术街区，就是由国资平

台提前介入将园区基础管网、厂房修缮

完成后，再引入社会资本进行运营的。”

瑶海区发改委相关工作人员告诉记者，

老合钢工业遗存建构筑物高炉区防腐除

锈项目，正是由政府投入 4000 万元进行

修复。

对于一些适合商业开发的项目，合

肥市将历史建筑同步纳入上市地块，在

城市规划中进行“肥瘦搭配”，吸引房地

产开发商将历史建筑作为商业项目的一

部分进行改造利用。

由 于 目 前 合 肥 市 尚 未 出 台 历 史 建

筑、工业遗存等方面的具体管理制度，同

时，纳入市级历史建筑范畴进行保护的

项目数量有限，对于每个项目中的老厂

房是否保留、怎么改、改多少、留多少，大

多由项目单位自行决定。记者发现，部

分项目存在着保护与开发失衡以及项目

同质化等问题。

一位业内人士告诉记者，历史建筑

的更新改造有时会被认为是“难啃的硬

骨头”，这既与老建筑是否连片成规模有

一定关系，也与项目运营团队对合肥历

史文化的理解程度密不可分，需要运营

团队用创意加持，在传承中创新。

“克服短期利益诱惑，努力挖掘每栋

建筑中蕴藏的文化价值，是合柴 1972 文

创园运营成功的秘诀之一。”李锐锋表

示，2019 年，拿到土地之初，项目团队

仅用 45天就打造出一个合肥文艺先

锋街区。

项目没有大拆大改，基本还原

当年合肥监狱的原貌，大大激发

了人们的好奇心。同时，园区内

的合肥家电故事馆，用迷你蒸汽

小火车、复古情景街、城市产业故

事激起了人们的怀旧情绪，激起

游玩的兴致。而合肥当代美术馆、

时光展厅、圆堡等开展吸引“Z 世

代”的文创活动，使得这里既有“老合

肥”，也有“新故事”。

“我们原本计划五年内不盈利，如今

不到 4 年时间，项目已经做到收支平衡，

比预想的要好很多。”李锐锋告诉记者。

创意加持 “硬骨头”变身“香饽饽”

龙湖·车桥新界“花花

世界”一景。（资料图片）

▶ 庐州意库一

景。（资料图片）

◀ 长 江 180 街 区

一景。（资料图片）

合柴合柴 19721972 家电故事馆家电故事馆。（。（资料图片资料图片））


