
严查过度包装、遏制“天价”月饼，月饼“瘦身又亲民”

跨界融合、“中点西芯”，
新口味层出不穷

印有“臭”字的酥皮里，包裹着满满的

臭鳜鱼馅料。随着中秋节临近，在盒马

鲜生合肥店里，一款臭鳜鱼月饼成了新

晋的“必买单品”。

“从 4 月份开始尝试调整臭鳜鱼月饼

馅料，从找原材料跑工厂开始，我几乎每

天都在跟臭鳜鱼打交道，经常在工厂一

呆就是一天，把自己都给‘腌入味儿’了，

前后经历了 10 余个版本测试，终于成功

把臭鳜鱼包进了月饼里。”盒马团队中臭

鳜鱼月饼研发负责人周福星回忆说，在

安徽能够量产臭鳜鱼半成品的工厂不在

少数，但在腌制、发酵流程保持传统技艺

的却不多。如果采用非发酵方式加工，

就尝不出臭鳜鱼独有风味，团队最终在

黄山找到了一家坚持用传统发酵工艺的

臭鳜鱼供应商。

给臭鳜鱼脱骨的难度不小，盒马团

队先后尝试过把臭鳜鱼做成生鱼片、直

接带骨做成馅等方式，最后发现先把臭

鳜鱼蒸至 5-6 成熟，会大大降低去骨的

难度和时间，并且能很好地保留臭鳜鱼

标志性的蒜瓣肉。经多轮测试，全部依

靠人工完成的臭鳜鱼月饼终于定版,

椰 蓉 、巧 克 力 、蛋 黄 流 心 …… 随 着

“95 后”“00 后”逐渐成为市场消费主力

军，月饼口味多元化发展。每一年，有哪

些新口味出炉，颇受消费者的关注。一

方面，一些企业将臭鳜鱼、螺蛳粉、小龙

虾等中餐融入到月饼中，另一方面，采取

“中点西芯”的方式，使用巧克力、奶酪等

西式烘焙原料，在继承传统中式产品特

点的前提下，运用西式原料赋予月饼新

的内容。

记者留意到，今年在流心奶黄月饼、

芋泥月饼、水果月饼等口味之外，部分起

源于新茶饮界的新口味、新做法，正不断

传导到月饼界，不少品牌推出生椰拿铁

味 、白 桃 乌 龙 味 等 茶 饮 市 场 流 行 的 口

味。某零食品牌从茶饮中获取灵感，推

出了卡曼橘、金汁菠萝、杨枝甘露三款新

口味鲜果月饼。
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·市场扫描·
·市场调查·

■ 韩小乔

阳光玫瑰葡萄因口感好、香味浓、甜度高

受到市场热捧。近日，多地消费者发现阳光

玫瑰葡萄价格下降，引发关注。

从几年前每斤高达几十元、上百元，到如

今回落至十几元，阳光玫瑰“身价下跌”的背

后，是不断提升的供给能力。阳光玫瑰葡萄

属杂交品种，随着引种、嫁接、种植技术日趋

成熟，国内种植面积增大、供货量稳定增加。

数据显示，2020 年，中国阳光玫瑰种植面积已

达 80 万亩，目前仍在持续扩大中。加之，今年

持续高温天气导致各产区上市期“撞车”，葡

萄价格下降明显。

旺季价格下降，还与阳光玫瑰品质参差

不齐有关。有的种植户跟风扩展数量忽视质

量，施肥管理不够精细化。有的葡萄园虽然

亩产高，但葡萄糖分不够、肉质不好、皮厚难

嚼，达不到精品标准，影响了口碑和形象。曾

经“高大上”的车厘子也经历过这样的尴尬，

农户一哄而上种植，品质良莠不齐，价格就像

坐过山车。

这也给农户提了个醒，“高端水果”虽有

一定利润空间，但价格也会随着消费 、种植

等环境变化而变化。如果不主动研究市场动

态，就不能及时调整种植结构，容易导致同

质化问题 、结构性滞销。进一步说，虽然价

格波动是由市场决定的，但优质品种始终是

“抢手尖货”，增质才是盈利的关键。随着同

品种水果分级越来越细，一些消费者愿意花

更多钱购买更好吃 、新鲜 、安全的水果。农

户应通过市场化研发、高水平管理及标准化

种植，促进水果品质提升，满足消费者多元

化需求。

新品种培育也非易事，要经历长时间探

索和付出，但好品种的市场认可高、品牌溢价

高、对农民增收贡献大，长远价值不可估量。

从国内水果产业发展角度说，不仅要加强外

来品种交流借鉴，更要以长期稳定的支持和

投入，攻关核心种植技术，提高自主创新能

力，打造标志性本土水果品牌。

打通供应链、提升价值链，完善现代果业

生产经营体系，在各方努力下，一定会迎来我

们自己的“水果顶流”，以高质量赢得国内外

市场。

精品水果要在品质上“突围”

■ 本报记者 何珂

开学季，为孩子采购文具用品成为众多家长的主要

任务之一。

“小时候喜欢但不舍得的文具，长大后发现还是买

不起。”8 月 31 日，在合肥市经开区一家文具店内，沈燕

正在为孩子挑选文具，她调侃道，孩子刚上一年级，本想

着能给她买好一些的文具，没想到价格真不便宜。“8 月

初，我在网上挑选了一款高科技的护脊书包，号称可以

智能减负，花了 758 元。本想着其他文具不用买太贵的，

没想到逛了几家文具店发现，品质好一些的，还真不是

几块钱就能搞定的。”沈燕一边说，一边挑选了一款售价

68 元的自动化铅笔，“握笔的地方设计比较合理，小孩刚

学写字，还是想买好一些的。”

近日，记者走访合肥市多家文具店发现，不同品牌

的文具之间价格差异较大。以圆珠笔为例，普通的笔单

支价格普遍在 2 元至 10 元，而联名款的价格则较高，单

支价格基本都在 20 元以上。在经开区一家文具内，记者

看到，种类繁多的文具摆放整齐，尽管店面不大，但据店

员介绍，该店售卖的文具品种多达约 3000 种，基本能满

足学生们的需求。“哆啦 A 梦”“航海王”“柯南”……记者

在该文具店内看到，动漫联名的文具有着独立销售区。

“这些笔身都是采用金属材料制成的，笔芯也是进口材

料的子弹头，而且有学生喜欢的 IP 元素，所以售价较

贵。”对于记者询问为何联名款的笔售价高，售货员这样

解释，“虽然联名款价格高一些，但卖得不错。一些有设

计感的文具也比较受学生欢迎，你看，这个是手账本，虽

然价格要 118元，但是今天已经卖了有七八本了。”

与实体店相比，线上文具种类更多、价格差距也更

大。“我们这款笔袋的设计还是很别致的，有可拆卸外

层，而且还有侧拉链扩容，外观也是很好看的。最近，

下单这款产品的人很多。”8 月 31 日，记者在一家文具

品牌旗舰店内看到，一款售价 93 元的笔袋，月销量超过

3000 单。

沈燕购买的那款自动化铅笔，在一家电商平台的旗

舰店内，月销量超 1 万单。“这款铅笔主要针对的是幼儿

园以及刚上一年级的孩子，也是我们专门针对儿童手部

肌肉情况打造的，获得了设计大奖。”店内客服告诉记

者，除了这款“网红”铅笔，店内的同款设计圆珠笔也很

受欢迎，售价 90多元，月销量已经有 5000 多单。

业内人士指出，随着消费水平的提高，文具市场也

在跟着消费升级。但广大家长及学生应理性消费，不要

盲目攀比购买豪华、高价文具用品，特别是谨慎购买造

型别致、带有装饰的“玩具化文具”。呼吁有关文具经营

者诚信守法经营，不人为制造各种奇特、花哨的营销噱

头，不虚假夸大文具用品的使用功效，确保为消费者提

供质量可靠、安全实用的文具用品，为青少年儿童的健

康成长营造良好消费环境。

68 元的自动化铅笔、118 元的精美手

账本、758元的高科技护脊书包——

开学季

高价文具迷了谁的眼

■ 本报记者 彭园园

你接到或拨打过以“400”开头的服务电话吗？以

“400”开头的电话是较为常见的客户服务专线，不少企

业会选择办理该号段。一些老年人会选择拨打“400”电

话订购商品。

合肥市消保委曾受理过一起投诉，一位许姓老人反

映其通过电视播放的广告拨打了“400”电话购买了膏

药，收到商品后，发现跟膏药一起还寄送了驼奶粉的相

关宣传资料，以及一张刮奖卡，随后许先生就一直收到

商家的短信、电话，让他购买驼奶粉。许先生通过刮奖

及电话答题，商家告知他中奖了，奖品是一部大屏手机，

但是他要求商家兑现承诺寄送奖品时，商家表示必须购

买 600 元的商品才能免费寄送，许先生觉得商家不信守

承诺，虚假宣传，但是手头上的证据只有“400”电话号

码，没有商家的任何信息，宣传资料上的公司名称在“全

国企业信用信息公示系统”中也查不到，遂进行投诉。

合肥市消保委工作人员指出，电话购物存在诸多消

费风险。消费者收到商品后，发现商品实际功能与电

视、广播、宣传资料上宣传的功能不一致或存在质量问

题，通过电话联系商家退货或要求履行三包义务（包退、

包换、包修），常出现推诿扯皮情况，问题无法得到快速

有效解决。其中附赠的刮奖卡，往往中奖率极高，利用

中奖心理，让消费者拨打客服电话进行兑奖，但在实际

兑奖过程中会告知需要再消费指定金额、经过电话答题

环节等其他附加条件才可以领取奖品，存在连环消费陷

阱。一些电话购物采用货到付款方式，商家不开具发票

等购物凭证，发生消费纠纷后，缺乏消费凭证，无法查找

商家有效信息，消费者手里只有打不进去的售后电话或

宽泛的发货地址，导致后期维权困难。

今年以来，合肥市消保委已受理多起“400”电话购

物消费投诉。合肥市消保委提醒广大消费者谨慎选择

拨打“400”电话购物，在进行电视电话购物时应注意以

下三点：

商家承诺的半价促销、免费赠送等促销别轻信，对

于明显低于市场价的商品谨慎订购，涉及“中奖”信息更

要提高警惕。

拨打“400”电话订购商品时，不要急于订购，先问

清楚商家的营业执照注册名称，有条件的可通过“全国

企业信用信息公示系统”查询确认公司是否真的存在，

以便后续商品出现问题能及时找到商家。

留心保存维权证据，订购商品时明确要求商家提

供发票或者收据等购物凭证（加盖公章），收货时先验

货再付款，对于没有发票等无法证明商品合法来源的

坚决拒收。对电视购物广告，订购商品前建议消费者

用手机录像保存，一旦发生争议时作为证据提供给监

管部门。

警惕“400”电话购物风险

·消费提醒·

中秋佳节将至，节令食品迎来热销——

今秋“第一口月饼”，你尝了吗

■ 本报记者 彭园园

月饼本身创新以外，今年的月饼礼

盒普遍“瘦身”。

根据 8月 15日开始实施的《限制商品

过度包装要求 食品和化妆品》第 1号修改

单（以下简称新国标）及《关于遏制“天价”

月饼、促进企业健康发展的公告》的规定，

近日，全省各地市场监管部门组织开展月

饼过度包装、“天价”月饼专项检查。

8 月 29 日，记者跟随合肥蜀山区市

场监管局稻香村市场监管所执法人员进

行现场检查。在辖区内的联家生活超

市，月饼礼盒货架陈设在显眼位置，价格

均在 500 元以内；执法人员王和彬随机

拆开了几份礼盒外包装，未发现过度包

装问题。

“新国标对月饼类产品的包装层数、

商品必要空间系数、混装要求、包装价格

占比等提出了更为严格的规定，并明确

要求对单价超过 500 元的盒装月饼重点

监管。”稻香村市场监管所负责人王和彬

告诉记者，新国标对月饼、粽子等传统佳

节热销商品进行了非常细化的规定，比

如，月饼和粽子的包装层数从最多不超

过四层减少为最多不超过三层。对销售

价格在 100 元以上的月饼和粽子，将包

装成本占销售价格的比例从 20%调减为

15%；对销售价格 100 元以下的月饼和粽

子，包装成本占比保持 20%不变。严格

混装要求，规定月饼不应与其他产品混

装，粽子不应与超过其价格的其他产品

混装。

随后，记者又随执法人员检查辖区

内高速开元国际大酒店销售的月饼礼

盒，所售两款月饼礼盒价格分别为 298

元和 188 元，在礼盒背面的产品详情介

绍中，明确标注了产品按照《限制商品过

度包装要求 食品和化妆品》进行包装。

据酒店负责人介绍，今年在月饼生产之

前企业就接到通知，要求严格按照新国

标来执行生产。

月饼生产环节干净卫生与否事关食

品安全，近期全省市场监管部门也加大

了对月饼生产企业的检查力度。8 月 29

日，记者跟随合肥市蜀山经济开发区市

场监管所工作人员对辖区内的生产企业

进行了检查，重点检查了原料储存、原料

生产日期、生产环境、工作人员卫生等方

面情况。

根据省市场监管局有关部署，本轮

检查行动重点对月饼生产销售企业执行

标准情况、在售月饼食品安全情况进行

抽查；加大对商场超市、餐饮单位、农贸

批发零售市场、品牌专营直营店及网络

交易平台的检查力度；对通过线下监督

检查、抽检发现的过度包装商品，组织开

展专项网络交易监测，实施过度包装商

品网络禁限售目录，督促电商平台压实

主体责任。截至 8 月底，我省已出动执

法人员 1.26 万人次，检查经营者超 8 千

户，责令改正 4次，查办案件 2件。

在跟随市场检查的过程中，

记者随机采访了几位正在挑

选月饼的消费者，消费者

均表示对今年月饼礼

盒的精简的包装

和亲民的价

格很满意。

“ 月 饼

是 用 来 吃

的，礼盒包装

太 豪 华 ，是 本

末倒置。我非

常 支 持 这 些 新

规定，就应该让

月 饼 回 归 到 它 本

身包涵的意蕴上来。”

在联家生活超市中，正

在选购的市民张女士说。

记 者 留 意 到 ，超 市 内

除 了 有 各 种 礼 盒 ，在 散 装

区，散装月饼售价在每块 5

元至 15 元之间，价格十分亲民。工作人

员透露，散装月饼和礼盒月饼的销量相

差不大，顾客在挑选时，比起包装好不好

看，更加看重月饼的口味和质量。

中国焙烤食品糖制品工业协会发布

《2022 年中国月饼行业发展趋势》报告指

出，在一系列月饼新规要求下，今年价格

超过 500 元的“天价”月饼将大幅减少，

月饼礼盒包装将进一步“瘦身”，价格主

要集中在 80元-260元之间。

月饼消费需求的变化，背后实则是

消费者消费观念的变化，这种变化反过

来也影响着供给端。

传统月饼往往热量高、口味甜腻，但

当下消费者追求饮食健康，月饼也随之

进行了健康化“改造”。合肥街头的仟吉

烘焙店里，“减糖”月饼被放在了显眼位

置，据工作人员介绍，“减糖”月饼大幅降

低了糖分的添加，口味更加清爽，无论是

散装还是礼盒，都是每年月饼季的畅销

单品。月饼趋向健康化，主要是原料上

进行“一加一减”：一方面用减糖等方式

来实现“低糖、低脂、低卡”；另一方面，通

过增加替换坚果果仁或荞麦、全麦、青稞

等粗粮原料来打造更健康的新式月饼。

“国潮”兴起，越来越多消费者热衷

于传统文化元素。如今，越来越多月饼

生产商将“国潮”元素融入其中，赋予月

饼更多文化内涵。月饼不仅能满足人们

的口腹之欲，更逐渐演变成一种能吃的

新文创。故宫文创月饼包装的创意来自

于“天地四方曰宇，往古来今曰宙”，盒子

上青龙、白虎、朱雀、玄武镇守屋四方，背

后是浩瀚星空。中国美术馆文创中心与

盒马烘焙联名推出“齐白石墨韵月饼”，

不同口味月饼分别对应齐白石的《群虾》

《溪水小桥》《芙蓉游鸭》《春山图》《咸蛋

小虫》5 幅名画。合肥市民李悦最近刚刚

够买了故宫文创月饼礼盒，打算过节送

给父母，她说：“花了 200 多元购买的礼

盒，虽然没有层层叠叠的包装，但有富有

文化内涵的印花设计，简单又大气。”

·市场漫话·

追求健康饮食、融入文化创意，消费需求倒逼产品升级

9月 2日，宿州市埇桥区顺河食安办组织市场监管执法人员检查月饼。 本报通讯员 祝家刚 摄
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