
中企承建的克罗地亚

佩列沙茨大桥举行通车仪式

俄罗斯将在 2024年后
退出国际空间站项目

据新华社莫斯科 7 月 26 日电 （记
者 华迪）俄罗斯国家航天公司新任总裁
鲍里索夫 26 日表示， 俄罗斯将在 2024
年后退出国际空间站项目， 届时将开始
组建俄罗斯轨道服务站。

据俄罗斯媒体报道， 鲍里索夫当天
在与俄总统普京会见时说， 俄罗斯正在
国际空间站国际合作的框架内工作，将
履行对合作伙伴的所有义务，但在 2024

年后退出国际空间站项目的决定已经做
出。届时将开始组建俄罗斯轨道服务站。
这将成为俄国家航天公司在载人航天领
域的主要优先事项。

俄“能源”火箭航天集团总设计师索
洛维约夫在接受媒体采访时说，俄罗斯轨
道服务站建设不会早于2028年，计划分两
个阶段进行。在俄罗斯轨道服务站建设取
得重大突破之前会继续使用国际空间站。

天舟三号货运飞船受控再入大气层

新华社北京 7 月 27 日电 （李国利
邓孟） 记者从中国载人航天工程办公室
获悉， 天舟三号货运飞船于 7 月 27 日
11 时 31 分受控再入大气层。 飞船绝大
部分器件已烧蚀销毁， 少量残骸落入南
太平洋预定安全海域。

2021 年 9 月 20 日， 天舟三号货运
飞船发射入轨， 为空间站送去航天员生

活物资、舱外航天服及出舱消耗品、空间
站平台物资、 部分科学实验载荷和推进
剂等约 6 吨物资。在轨运行期间，天舟三
号货运飞船先后与天和核心舱组合体进
行了 2 次交会对接，进行了绕飞试验。与
天和核心舱组合体分离后， 还开展了空
间技术试验， 为空间站在轨建造和运营
管理积累了重要经验。

·新华视点·
针对新一轮强降雨

国家防总启动防汛四级应急响应
新华社北京 7 月 27 日电 记者 27

日从应急管理部获悉， 针对新一轮强降
雨，国家防总决定于当日 18 时启动防汛
四级应急响应。

据气象预测，未来三日，我国西南地
区东部、西北地区东部、内蒙古中东部、
华北、 黄淮、 东北地区等地将有中到大
雨，部分地区有大到暴雨，局地大暴雨，
伴有短时强降水、 雷暴大风或冰雹等强
对流天气。

国家防总办公室、应急管理部 27 日
组织防汛专题视频会商调度， 要求相关

地区防指高度重视强降雨防范应对工
作，坚持人民至上、生命至上，进一步压
紧压实防汛责任， 督促各级包保责任人
下沉一线。要加强监测预警和会商研判，
强化预警与应急响应联动， 及时启动或
调整应急响应。 要突出抓好中小河流洪
水、山洪、滑坡、泥石流、城市内涝等灾害
防范和水库塘坝安全度汛， 果断提前转
移受威胁群众，加强危险区域管控，必要
时采取“关停撤转”强制性措施，确保群
众生命安全。要加强信息报送，发生较大
险情灾情要第一时间报告。
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正在海南举办的第二届中国国际消费品博览会上，1200多个国内品牌
精彩亮相，同时新设 5000平方米国货精品馆———

透视国产消费品牌的突围与突进

美国政府近日宣布，将向乌克兰提供价值 2.7亿美元额外安全援助，
拜登政府执政以来承诺的对乌安全援助总额已有约 82亿美元———

美国火上浇油 对乌持续军援
■ 新华社记者 赵冰 高文成 陈浩 王峰

美国政府近日宣布， 将向乌克兰提供价值 2.7 亿
美元的额外安全援助， 包括火箭弹发射器和战术无人
机等。 乌克兰危机升级几个月以来，美国已向乌克兰提
供十余批军援装备。

不少分析人士指出， 美国为乌克兰持续提供军事援
助，旨在让乌克兰危机延续下去，最大程度服务其自身政
治和经济利益。 这一做法毫无底线，给乌克兰危机火上浇
油，完全无视可能加剧的人道主义危机与恐怖主义风险。

海量军火援助

美国国防部 22 日发表的声明说，新一轮对乌安全
援助包括 4 套“高机动性多管火箭弹系统”及与其适配
的火箭弹、4 辆作战指挥车、3.6 万发 105 毫米口径炮
弹、额外反装甲武器以及最多 580 架“凤凰幽灵”战术
无人机等。

此轮援助过后， 拜登政府执政以来承诺的对乌安
全援助总额已有约 82 亿美元。

依照美国国防部发布的援乌清单， 美已承诺的对
乌军援包括防空系统、反装甲系统、装甲车、侦察装备
等共近 40 项。 装备大至大口径火炮、直升机，小至头
盔、夜视仪。

美国援乌军火在前线战报中出现的频率也逐渐升

高。 从近期俄罗斯国防部每日例行通报的信息来看，美
产“海马斯”多管火箭炮系统、M777 榴弹炮、“鱼叉”反

舰导弹等正在成为俄军在特别军事行动中的重要打击

目标。 7 月以来，俄军已多次在乌南部敖德萨州摧毁乌
克兰境内存放“鱼叉”反舰导弹的仓库。 此外，俄国防部
发言人科纳申科夫 22 日通报称，本月 5 日至 20 日期
间， 俄军使用高精度地基和空基武器在顿涅茨克地区
摧毁美国生产并转交给乌克兰的 4 套“海马斯”多管火
箭炮系统的发射装置和 1 台运输装填车。

持续火上浇油

不少媒体与分析人士认为， 美国及其北约盟友持
续对乌提供军事援助， 旨在鼓动乌政府坚持军事对抗
而非谈判解决问题。 从地缘政治层面来讲，美国可通过
不断渲染冲突威胁，持续加剧俄欧对立，迫使欧洲对美
依赖增强，巩固美国霸权地位；从经济层面上讲，冲突
持续时间愈长，美国军火商获利愈丰。

俄罗斯科学院安全问题研究中心高级研究员康斯

坦丁·布洛欣认为，美国持续对乌军援表明，华盛顿明
显想让局势升级，并将继续沿着这条路走下去。

现阶段，欧盟已跟随美国对俄罗斯施加多轮制裁，
这些制裁为欧洲带来了极大的反噬作用， 不少国家能
源出现紧缺状况。 尽管如此，欧盟因在安全领域高度依
赖以美国为首的北约， 其外交政策只得与美国保持协
同。 从这个意义上讲，乌克兰危机拖延下去有利于美国
在多项政策上加强与欧洲的捆绑。

在乌克兰危机中，美国军火商赚得“盆满钵满”。 乌
克兰危机升级后，美国主要军工企业股价大幅上涨。 洛

克希德·马丁公司、雷神技术公司、诺思罗普-格鲁曼公
司等多家军工巨头的股价又上一个台阶。

一些观察人士也指出 ， 美国持续军援乌克兰背
后有军工复合体的利益驱动 。 美国持续不断为乌克
兰局势火上浇油 ， 巨额对乌军援让美军工企业获得
大量订单。

曾在美国国防部长办公室工作 26年的富兰克林·斯
平尼在博客上写道，美国国防部、军工产业以及被他们
操纵的说客、国会议员、智库、情报机构、媒体在乌克兰
危机中赚得盆满钵满，甚至悄悄地开香槟庆祝，而美国
纳税人最终将为这场“狂欢”买单。

美国匹兹堡大学客座法学教授丹尼尔·科瓦利克
说，乌克兰危机升级后，美国没有积极推动和谈，这是
因为只要危机继续，美国军火就不愁没有买家，危机持
续时间越长，军火商获利就越多。

武器泛滥外流

眼下，美国持续不断地加大对乌克兰的武器供应，
或将使地区人道主义危机进一步恶化。

在美国智库大西洋理事会日前举行的一场视频会

议上，乌克兰国防部长列兹尼科夫表示，乌克兰已变成
一个武器“试验场”，他邀请西方武器制造商在乌测试
新产品。 对于这一言论，俄外交部发言人扎哈罗娃表示
担忧， 她说乌防长的言论表明乌政府正在将本国人民
当作“小白鼠”。

此外， 一些人也在担忧美国等西方国家援助的武
器可能会通过黑市流入恐怖组织手中， 增加全球恐怖
主义风险。 乌克兰经济安全局局长瓦季姆·梅利尼克曾
向媒体承认， 不断发现西方援乌武器和人道主义援助
物资被倒卖的案例。

匈牙利《新闻》月刊网站写道，乌克兰武器泛滥外
溢可能会引发许多安全危机。 先前利比亚卡扎菲政权
倒台后，军事装备外流到马里、尼日尔、乍得等国家，加
剧了地区局势动荡。 国际社会应认真考虑这些问题，吸
取过去的教训。 （新华社北京 7 月 27 日电）

·国际观察·

观众向参展商科大讯飞了解翻译机情况 （7 月 26日摄）。 正在海南举办的第二届中国国际消费品博览会
上，一批国产消费品牌非常亮眼，它们的突围与突进之路给人留下了深深的思考。 新华社记者 杨冠宇 摄

■ 新华社记者 罗江 王存福

传承千年的瓷质餐具、最新款电动水翼冲浪板……
2 万平方米的展区里，1200 多个国内品牌精彩纷呈，
另有国货精品馆达 5000 平方米。 正在海南举办的第
二届中国国际消费品博览会上， 一批国产消费品牌
非常亮眼， 它们的突围与突进之路给人留下了深深
的思考。

国潮涌动消博会

国货精品馆馆长王文育说， 国货精品馆紧盯“00
后”消费新趋势，展示了国货从“中国制造”到“中国智
造”的转变，彰显老字号传承与创新。

一批“中国智造”最新成果亮相。科大讯飞翻译机
品牌总监朱礼稳介绍，科大讯飞翻译机 4.0 在展会首
发首秀，新产品支持 83 种语言在线翻译，能识别用户
手势，实现“拿起就说、放下就译”。

主机、发射器、接收器组成共享充电站，将电动自
行车停在发射器上方即可隔空充电。 在广西主题馆，
狐灵灵智能科技有限公司展示着自主研发的无线充
电、供电技术。 该公司总经理黄新说：“公司深耕新能
源电能无线科技产业，已在广西多地布局，消博会期
间还在广东、海南设立了分公司。 ”

值得关注的是， 我国制造业向产业链高端跃升，
为国货崛起奠定基础。 中国社会科学院发布的《2022
国货市场发展报告》指出，我国工业产业内部结构转
型升级，制造业尤其是高端制造业占比快速增长。 随
着科研投入的加大，光伏、新能源汽车、家电、智能手
机等重点产业跻身世界前列。

中国社会科学院社会学研究所副研究员高文珺
指出，在“中国制造”向“中国创造”转变过程中，国货
品质不断提升，涌现出很多原创品牌。 这些品牌强调
质量和设计，开拓了发展空间。

例如，在户外运动用品领域，与价格不菲的国外
大牌相比，国货成为高性价比选择。思凯乐、牧高笛等
本土露营品牌备受消费者青睐 ， 思凯乐成为北京
2022 年冬奥会和冬残奥会特许生产商。

另外，传统消费品在发展中求变、求新态势凸现。
上海豫园旅游商城（集团）股份有限公司旗下新品牌
“真尝家”敏锐捕捉“回家吃饭”新潮流，携手老字号进
军预制菜市场，吸引生活节奏快的年轻消费者爱上老
上海风味。

近年来，精品国货在食品、美妆、电器等领域的表
现令人刮目。 京东消费及产业发展研究院院长刘晖
说，国货、老字号品牌认可度持续提升。京东大数据显
示 ，2018 年到 2021 年 ， 相关商品成交金额增长
284%，销量增长 411%。

国货品牌崛起靠的是什么？

———开辟差异化“新赛道”。

知名咨询机构毕马威发布的报告指出，中国新国
货品牌在市场需求大、竞争强度大的大消费品类里从
细分品类切入。部分品牌还针对“一人经济”“她经济”
等新消费需求入手，开发出“从 0 到 1”的品类。

例如，广泛运用于护肤品生产的透明质酸钠向新
应用领域延伸， 聚焦各种功能的新产品频频亮相展
会。华熙生物科技股份有限公司推出的相关饮用水产
品，让消费者在喝水时可补充玻尿酸。

———融合功能与审美。
消博会上，国民老品牌海鸥手表为走近“00 后”

作出尝试，推出了融合战国杜虎符、小篆字体等文化
元素的限量款产品。 设计师杜毅锋说，要靠独具创意
的设计、合理的价位吸引年轻消费者。

深圳国瓷永丰源股份有限公司加强跨界合作，与
国内知名白酒、茶叶品牌推出联名款，生产的手机装饰
瓷片远销海外。 “只有创造符合当代生活场景的产品，
传统文化才能实现传承。 ”该公司品牌总监肖文科说。

———科技赋能产品升级。
消博会上， 参展的石头自清洁扫拖机器人 G10S

系列，通过技术研发实现自动洗拖布、集尘、补水、抑
菌和基站自清洁等功能，解决消费者“痛点”。刘晖说，
充分利用数字技术，通过数智化供应链等方式降本增
效，将有效增加国货商品的市场份额。

———新媒介助力品牌塑新。
消博会期间，直播互动、“云探馆”引人注目，不断

产生“爆款”。 大龙网集团董事长冯剑锋说，通过新媒
介力量，让更多国货被看见、购买。新媒介能够强化产
品与消费者之间的互动，在塑新品牌的同时有针对性
地进行产品创新。

拓展市场需继续提高品质

中国（海南）改革发展研究院经济研究中心研究
员匡贤明指出，国货进一步拓展市场需要持续做好品
质文章。 要在工艺、服务等方面提高标准，让“中国制
造”“中国服务”成为品质的保障。

当下，越来越多国货品牌力求精准定位消费者需
求。刘晖介绍，京东已和超过 2000 家企业实现反向定
制（C2M）合作，深度了解消费者诉求，帮助制造商提
供最适合消费者的商品和服务。

匡贤明还强调，做好品牌建设同样重要。 不少国
货承载独特的文化内涵，品牌传播要进一步适应受众
特点，抓住年轻群体的特征和偏好。此外，企业要注重
树立良好社会形象，关注舆情动态。

冯剑锋等参展嘉宾指出，新媒体时代下信息不再
是单向传播，品牌形象往往在企业和消费者的互动中
构建。 一大批以用户原创内容为特征、互动性强的社
交媒体平台、垂直社群、移动电商兴起，为企业品牌建
设带来广阔机遇。

（新华社海口 7 月 27 日电）

这是 7 月26日在克罗地亚科马尔纳拍摄的由中企承建的佩列沙茨大桥通车仪式
上的焰火表演。 由中企承建的克罗地亚佩列沙茨大桥通车仪式 26日晚在科马尔纳举
行。 佩列沙茨大桥是中克共建“一带一路”和中国—中东欧国家合作的标志性项目，也
是中方在克罗地亚承建的最大规模的基础设施项目。 新华社记者 李学军 摄

严重通胀持续

美欧民众“消费降级”渐成常态
■ 莫娟

世界大型企业研究会 7 月 26 日发
布的数据显示，因对通货膨胀和利率上
升的担忧持续，美国 7 月份消费者信心
指数为 95.7，连续三个月下降，为近一年
半来最低。

高通胀冲击下，“消费降级”逐渐成
为美国和欧洲民众日常。

企业隐忧

美国零售巨头沃尔玛公司 25 日公
布的财报数据发出罕见的盈利缩水警
告。 在截至 4 月 30 日的 2023 财务年度
一季度， 沃尔玛实现净利润 20.54 亿美
元，同比下降 24.8%。

沃尔玛美国市场的客户主要来自低
收入家庭。 通胀背景下，他们往往把钱
花在购买食品及其他生活必需品，放弃
沃尔玛超市走道里摆满的衣服、体育用
品、电子产品等非必需品。

为此，沃尔玛大幅下调了本财年二
季度和全年股票盈利预期。

快餐巨头麦当劳公司在全球运营近
4 万家餐厅，26 日发布截至 6 月 30 日的
二季度业绩，称全球同店销售额增长近
10%，远高于 6.5%的预期增幅 ，但总收
入同比下滑 3%，为 57.18 亿美元；净利
润 11.88 亿美元，同比下滑 46%。

麦当劳说，正考虑是否推出更多的
折扣菜单选项。 首席财务官凯文·奥赞

在一场同投资者的电话会议上说， 由于
通胀飙升， 一些低收入顾客更倾向于购
买相对便宜的餐品， 更少购买较贵的套
餐。 这种情况在欧洲地区尤为明显。

联合利华旗下拥有近 400 个品牌，
包括赫尔曼蛋黄酱、家乐高汤块、多蓝霸
漂白粉等知名家用产品，26 日上调了全
年销售预期，称尽管价格高于以往，产品
销售正常。

只是， 联合利华股东加贝利资产管
理公司的投资组合经理阿希什·辛哈说：
“我们每周出去购物时，都能看到（商品）
价格上涨。问题是：消费者能在多大程度
上接受这些涨价？ ”

两极分化

路透社报道，普通人主要把钱花在
购买便宜汉堡和洗涤用品的同时，存款
丰厚的消费者则在抢购标价 3000 美元
的路易威登牌手提包。

奢侈品巨头法国酩悦·轩尼诗-路
易·威登集团二季度销售额增长 19%，
略低于今年早些时候。 欧美地区手提包
和高端酒类销售额的提升，抵消了一些
地区的销售额增长放缓。

美国威士信用卡公司说 ， 本财年
三季度跨境交易额同比增长 40% ，利
润同比增长 32%。 按照路透社的说法，
这显示一些人仍在进行旅游及其他高
端消费。

（新华社专特稿）

电子产品安全强制性新国标出台
新华社北京 7 月 26 日电（记者 赵文君）市场监管

总局近日发布新修订的强制性国家标准《音视频、信息
技术和通信技术设备 第 1 部分：安全要求》，将于 2023
年 8 月 1 日正式实施。 这一标准将全面提高电子产品
设计、生产、检测认证、销售、使用等各环节安全保障水
平，守牢安全底线。

这是记者 26 日从市场监管总局获悉的。 市场监管
总局标准技术管理司一级巡视员国焕新介绍， 新国标

基于原有的两项强制性国家标准进行整合修订， 涵盖
了音频、视频、信息技术和通信技术设备的所有产品，
全面考虑了各类电子产品在使用过程中可能出现的电
击、着火、过热、声光辐射等方面的危险来源，并提出相
应的防护要求与试验方法。

近年来无线充电功能使用广泛， 消费者可能会将钥
匙、硬币等金属物品放置于无线充电器上，无线充电器通
过能量传输可能会让金属物品产生高温并带来灼伤、着

火等危险。 对此，新国标明确要求无线充电器需要具备识
别金属异物的功能，并及时停止对异物进行能量传输。

随着电子设备多媒体功能的普及，头戴式耳机、蓝
牙耳机等产品深受消费者青睐。 新国标提出了安全要
求， 要求耳机音量在一定时间内累计超过规定限值以
上时，电子产品应该给出警告并要求使用者确认，在不
确认的情况下则自动降低到安全音量。

对于采用可充电电池供电的便携式电子产品，新
国标重点考虑电池安全问题，规定了电池过充电保护、
温度保护、外壳防火、跌落防护等安全要求。

据介绍， 市场监管总局将会同有关部门跟踪新国
标的实施情况， 指导电子产品 CCC 指定认证机构和实
验室按照新国标要求加强认证检测能力建设。


