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黄山，如何快马加鞭

■ 本报记者 吴江海

长期以来， 黄山经济总量一直在全
省居后。

黄山与池州同为皖南国际旅游文
化示范区核心区，资源禀赋与地理条件
相类。 2015 年，GDP 全省末位的池州首
次反超黄山，去年池州人均 GDP 也超过
黄山。

黄山如何快马加鞭？

新定位 聚力优势攀高峰

平心而论，黄山一直在努力，许多方
面不乏可圈可点之处，但没有量的积累，
难有质的飞跃。

许多人认为，黄山经济总量偏小，主
要输在工业上：一是山区条件，山地占八
成左右，工业用地少；二是属旅游区和生
态功能区，发展工业掣肘因素多；三是工
业基础薄弱， 缺乏牵动性的大项目和产
业链。

放眼全省，在不少黄山人心中，总认
为拼工业，先天不足；拼农业，块头太小；
拼旅游，招数不多。

GDP 固然不是衡量一个地方发展的
唯一标准，但 GDP 不好看 ，那一定发展
得不会好。

不进则退，慢进也是退。背水一战成
了黄山的唯一选择。

去年，黄山市首次提出山水人文、创
意创新、开放枢纽、青春活力、美丽幸福
“五个之城”， 建设生态型国际化世界级

休闲度假旅游目的地城市。
说到底，黄山的新定位其实是优势

回归 、标杆抬升 ，但这套组合拳中的发
展新理念和新路径让人耳目一新 。 理
念之变体现在站位之变 、格局之变 ，依
托黄山风光 、 徽州文化两个独一无二
的顶流 IP，对标生态型 、国际化 、世界
级 ，以打造 “五个之城 ”作为新路径和
硬支撑 ，聚焦休闲度假 ，做大做强旅游
首位产业。

如何提升旅游产业首位度？ 黄山的
答案是跳出黄山、跳出旅游，以一座世界
名山的高度与全球对话， 刷新外界对黄
山的传统认知， 融入长三角、 对接京津
冀、链接大湾区、走向全球化，以创新创
意链接三次产业， 以无边界创意赋能产
业发展， 推进杭黄世界级自然生态和文
化旅游廊道协同共建， 打造引领安徽旅
游走向国际的桥头堡。

新状态 鼓起劲头争担当

黄山的发展不温不火， 但由于旅游
等服务业较为发达， 当地老百姓生活一
直过得有滋有味， 人均储蓄余额始终排
在全省前列。这种小富即安的土壤，久而
久之让许多黄山人少了忧患意识、 危机
意识，丧失了进取的朝气和锐气。

发展蓝图确定后， 干部是决定性因
素。 有了干部工作作风这个“1”，才会有
后面更多的“0”。

去年，黄山首次启动规模浩大的“四
千工程”：千名干部驻企（项目）服务、千
名人员体悟实训、 千名人才汇聚黄山和
千名干部下乡助力乡村振兴。

在只有 100 多万人口的黄山市 ，
3000 多名机关干部撒出去，是一种怎样
的气象？

黄山市委组织部的一份材料显示：
一年来， 外出体悟实训人员走访企业、
行业商协会等 1700 余家， 直接引进签
约项目 143 个 ， 协议投资总额 276 亿
元 ， 将先发地区成熟经验植入黄山大
地， 推动形成生态产品价值实现机制、
“云上黄山”数字政府等 59 项改革创新
做法。 驻企服务队员走访企业 （项目）
8064 人次 ， 召开资源要素协调对接会
392 场次，帮助解决企业诉求 682 个。 驻
村工作队员谋划村级产业发展项目 736
个 ，为群众办实事 、解难事 2700 余件 ，
开展点单服务 480 余人次。 引育各类人
才 1000 余人， 帮助解决企业技术难题
200 余项。

黄山的干部动起来、 沉下去、 跑起
来，“朋友圈”更大了，外出体悟实训深深
感受到了观念的冲击、思想的碰撞、发展
的差距，而驻企驻村的帮扶成效，也让大
家更加自信、更有成就感。

过去是有事上门找干部， 现在是干
部服务送上门。一“找”一“送”间，对企业
和普通老百姓来说，是干部的角色之变、
观念之变，党群干群关系更为密切。

新打法 项目为王开新局

有项目才有投资， 才能推动三次产
业高质量协同发展。今天的黄山，比任何
时候都需要项目支撑。

服务业占 GDP 比重越高，代表经济
结构、经济水平更优，这样的观点一度在
黄山发展中占主流。当下，“再工业化”已
成黄山上下的默契。

黄山如何平衡旅游首位产业与再工
业化之间的关系？

黄山人理解的“再工业化”，就是推
动原有产业的结构转型面向高附加值、

知识密集要素和产品， 重构以新技术创
新为主的产业服务于新市场。

黄山兼顾旅游城市特点，培育壮大
新一代信息技术 、智能制造 、新能源汽
车电子、 新材料和绿色软包装产业，积
极发展人工智能 、数字创意 、生命健康
产业 ，做特做强绿色食品 、徽派古建产
业 ，积极培育未来产业 ，打好产业基础
高级化和产业链现代化攻坚战。 同时，
做大做强文旅融合和现代服务业，深度
挖掘茶产业 、新安医学 、徽菜等历史经
典产业 ，推动非遗技艺 、传统产品与新
技术 、新材料 、新工艺 、新创意结合 ，促
进三次产业共融互通。

围绕产业布局，黄山突出招“新”、招
“需”、招“链”，建立健全项目准入负面清
单，重点引进与生态环境相适应、与徽州
文化底蕴相融合、 与城市发展定位相匹
配的产业项目， 以高质量的项目支撑高
质量的发展。

在操作层面，黄山市一方面以改进
工作作风、为民办实事为企优环境为抓
手 ，既把目光盯在远处招大引强 ，也注
意服务好身边的落户企业，让他们留得
住、发展好，全力打造顶格倾听、顶格协
调、顶格推进的营商沃土。 另一方面把
“双招双引”作为经济工作的头等大事，
创新市县联动组建 “双招双引 ”小分队
模式 ，强化 “一盘棋 ”意识 、“一揽子 ”服
务 ，抓大不放小 、求远不舍近 。 今年以
来，市委、市政府主要领导率先垂范，各
地各部门积极作为，主动走访会见返乡
旅外乡贤，推动新签内资项目 60 个，协
议投资额 81 亿元，到位资金 42.3 亿元，
同比增长 26.7%。

与最优者对标、与最强者比拼、与最
快者赛跑，黄山有了这股劲，未来的新风
景就在前方。

“云”上走太平 非遗“活”起来
■ 本报记者 罗宝

本报通讯员 周磊

2月 15 日上午，全椒县一年一度的
“正月十六走太平” 传统民俗活动开始
了。 该项活动自元宵节上午 9 时启动，
持续到 2 月 16 日正月十六 24 时结束。

因疫情防控原因， 跟前两年一样，
各地群众不再从四面八方汇聚到太平
桥，而是通过“云”上走太平，感受这项

传承了 1800 多年的民俗。
“走太平”是全椒县特有的民俗文

化，也是省级非物质文化遗产项目。 对
全椒县及周边很多人来说，正月十六那
天绕着“三桥两街”走一趟，在太平桥上
系一根红丝带，怀着一颗虔诚的心祈福
风调雨顺、国泰民安，走完太平桥，年才
算结束，新的一年才算开始。

“今年走太平采用 H5 主打国风手
绘画面，让玩家从雅致的图画中识别积

玉桥、袁家湾老街、红栏桥、太平大街、
太平坊、太平桥、贺橹楼等刻在全椒人
民记忆里的老地点， 同时穿插了全椒、
滁州、合肥等地特色方言，玩家以‘第一
视角’体验‘云’上走太平，可身临其境
观赏丰富多彩的民间技艺展示。 ”全椒
县委网信办负责人汪亚琳告诉记者。

“‘云’上走太平有一种身临其境的
感觉，自己就像实地走过一样。 ‘三桥两
街一楼’、 非遗民俗和特色美食网上都

有，都是实景手绘，太漂亮了……”网友
纷纷在朋友圈留言夸赞。

此次“‘云’上走太平”活动充分挖
掘全椒传统民俗文化内涵，设计了收集
全椒非遗、太平桥上系红丝带、太平井
投币祈福等多个互动小游戏，通过技术
手段，将老传统玩出新花样，使非物质
文化遗产活起来，让广大居民体会传统
“年味”。

“在网上完成了一趟不一样的走太
平，太平桥的盛况以及全椒古街、老店、
特产、美食、非遗等人文景观一览无余，
尽收眼底，既满足了大家新年走太平的
期望，又推动了民俗传承。 ”全椒居民何
媛对记者说。

让濉溪“好声音”更响亮
■ 本报记者 丁贤飞

本报通讯员 李莹

最近一段时间，第二届濉溪县“我是
大总”宣传推荐活动正在火热举行。濉溪
县 13 个镇（园区）共有 217 名“大总”报
名参赛。

“我是大总”是濉溪县移风易俗工作
的知名品牌活动， 由濉溪县融媒体中心
等单位共同开展。

“‘我是大总 ’营造了移旧俗 、除陋
习、尚科学、倡新风的良好社会氛围，潜
移默化地改变着人们的思想意识， 逐步
把广大群众从过重的人情消费、 人情负
担中解放出来，真正让‘文明指数’转换
成群众的‘幸福指数’。”濉溪县委宣传部
负责人告诉记者。

2018 年10月，濉溪县融媒体中心正式
挂牌成立。 该县坚持“媒体+综合功能”发
展定位，聚焦群众需求，突出效果导向，加
强思想认识“有为”、顶层设计“有解”、要素
保障“有力”、服务大局“有效”的“四有媒
体”建设，努力让宣传思想工作在基层一
线实起来、强起来，让党的声音传得更开、
更广、更深入。 该县出台《关于加快推进濉
溪县融媒体中心建设实施意见》，确立“三
大体系、六项功能、十二部室”的建设框架，
打通“台、报、网、微、屏”等媒介。

濉溪县将县级融媒体中心建设作为
做好党的宣传思想工作重要抓手， 作为
全面深化改革的重要任务不断推深做
实。 自成立以来，中心坚持创新引领、人
才优先， 强力推进资源整合， 统筹运用
“报、台、网、微、端”等平台优势，注重培
育“一专多能”全媒体采编团队；搭建“1
个县级融媒体中心＋N 个基层分中心”架
构，成立公安、卫健等融媒体分中心，形
成“融媒体统筹、新媒体首发、全媒体跟
进”的传播矩阵。

该县融媒体中心以群众需求为导
向，坚持新闻本土化、节目多元化、活动
品牌化。 除了邀请全县操办红白事宜的

“大总”同台竞技，该中心还开设“乡村振
兴在濉溪”“乡村大世界”等专栏，通过承
办农民丰收节、西瓜文化节、菊花文化节
等助力“三农”全媒体直播活动，推出《安
徽濉溪：“醉”美乡村》《春浸双堆美如画》
等生动反映乡村振兴进展成效的融媒体
产品 330 余篇（条）。 在“乡约濉溪·菊会
四铺”第二届四铺菊花节活动中，县融媒
体中心线上直播吸引受众 20.54 万人 ，
吸引线下游客 20 余万人踏秋赏菊，带动
当地销售农副产品等 500 余万元。

该中心还紧密结合 “我为群众办实
事”实践活动，与濉溪县数据资源局开展
线上业务融合，在濉溪发布客户端、濉溪
新闻网上打通皖事通办事通道，开设“最
多跑一次”直通专栏，开通网上问政、网
上办事、政民互动等政务服务功能，实现
政务服务线上线下融合发展。 中心升级
《政务直通车》直播栏目，群众反映问题
办结率 95％以上。

面对突如其来的新冠肺炎疫情，濉
溪县融媒体中心在皖北地区率先发起
“公益助农 与爱同行” 线上线下互动直
播带货活动， 帮助贫困群众销售农产品
59 万元。 该中心充分发挥电视、 网络、
“两微一端”、 应急广播等一体化宣传平
台功能， 推出 《融媒主播喊你一起打疫
苗》《防疫宣传 MV》等一批全息化、可视
化、交互式融媒体产品。

截至目前， 该中心新媒体平台粉丝
量达 32.25 万人，26 场直播活动浏览量
10 万+，多条短视频播放量超过 1 亿次。

记者从濉溪县委宣传部获悉，被列入
县级融媒体中心和新时代文明实践中心
建设全国“双试点”以来，该县将“两个中
心”机制、平台、队伍、资源等深度融合，努
力重构基层意识形态传播模式，建成文明
实践阵地 643 个，组建文明实践志愿服务
队 300 余个 ， 招募文明实践志愿者逾
8000 人， 形成覆盖全县的文明实践三级
服务网络。 濉溪县“两个中心”深度融合发
展名列“全省宣传工作十大创新范例”。

“江淮十佳消防卫士”揭晓
本报讯（记者 王弘毅）有一种精神，

在水火交锋的淬炼中更加璀璨。 2 月 14
日下午，省消防救援总队举行“江淮十佳
消防卫士”发布暨表彰仪式。 仪式现场，
伴随着事迹短片播放、先进典型感言、颁
奖辞宣读， 一个个鲜活的事迹呈现在观
众眼前，现场气氛隆重而热烈。

据悉，“江淮十佳消防卫士” 特别奖
分别授予消防救援战线英勇牺牲的三位
烈士， 分别是合肥市庐江县消防救援大
队原政治教导员陈陆烈士， 马鞍山市雨
山区向山消防救援站原副站长彭迪烈
士， 亳州市蒙城县齐山路消防救援站原
三级消防士陈建军烈士。

“江淮十佳消防卫士”分别是：滁州
市南谯区德盛路消防救援站二级消防士
王远， 铜陵市枞阳县横埠镇政府专职消
防救援站三级消防长刘劲松， 马鞍山市
花山区红旗桥消防救援站政治指导员周

峰， 合肥市庐江县庐城消防救援站二级
消防士李俊杰， 淮南市田家庵区消防救
援大队政治教导员张开峰， 黄山市风景
区汤口消防救援站三级消防长黄杰，安
庆市消防救援支队宜城路特勤消防救援
站二级消防长徐盼， 阜阳市太和县国泰
路消防救援站三级消防长杨开开， 宣城
市宣州区新晴路消防救援站政府专职消
防队员王金国， 六安市霍山县淠河路消
防救援站四级消防士王瑞。

省消防救援总队相关负责人表示，
此次表彰的 10 名 “江淮十佳消防卫士”
和 3 名“江淮十佳消防卫士特别奖”先进
典型，是经基层自下而上、民主评议、层
层推荐，总队评委会综合评议产生的。他
们中既有执勤训练尖兵， 也有为民服务
典范；既有扎根基层的标杆，也有默默奉
献的榜样， 都是全省消防救援队伍忠诚
履行职责使命的杰出代表。

期待更多“冰墩墩”火爆出圈
徐 海

最近这些天冰墩墩火了， 成为北京
冬奥会名副其实的“顶流”，无论线上还
是线下，都是“一墩难求”！随着冰墩墩和
雪容融等奥运文创产品的脱销，2022 年
中国文创产业迎来开门红。

冰墩墩拥有熊猫形象和冰晶外壳，酷
似宇航员，憨态可掬的形象一登场便击中
人们的“萌”点，受到粉丝狂热追捧。 冰墩
墩等冬奥商品火爆的背后，不仅体现了举
国上下支持冬奥的热情，更向世界传达了
中华民族的文化自信、深厚的文化底蕴以
及“创新、勤劳、智慧”的民族精神。

近年来， 国家大力推动中华传统文
化创造性转化和创新性发展， 文创产品
实用性、 艺术性显著提升， 品类更加丰
富，博物馆文创、旅游文创、乡村文创等
成为文化产业极富活力的有生力量，让
海内外消费者感受到丰富的中国文化内
涵。从某种意义上说，文创产业是大众审
美观念的标尺， 文创产业繁荣表明群众
对审美的诉求越来越强烈。 冰墩墩火爆
出圈体现文创产品在国人心中的地位不
断提高， 也启示文创产品的开发与运营
不仅要厚植传统文化土壤， 将创意与传
统之美相结合，也要符合市场发展规律，
充分发挥市场效应。

文创产品的起始点虽然是文化和艺
术呈现， 但落脚点是人们生活方式的表

达，其价值不只存在于艺术和研究中，更
是反映人们的文化生活。 充分尊重消费
者对商品的期望和对文化的认同， 才能
让文创产品具有源源不断的生命力和表
现力。文创产品在追求创意的同时，不能
自弹自唱、曲高和寡，而要精准抓住消费
者心理诉求，引起消费者共鸣。文创产品
设计应以满足生活需要和展现文化价值
为标准， 积极寻找消费者对美好生活需
求的突破口， 既要让消费者生活更方便
舒适，也要引领大众审美，提高大众文化
生活品味。

从三星堆考古霸屏出圈， 到春晚舞
蹈《只此青绿》惊艳世界，国潮成为顶级
流量，为文创产业带来发展契机。但一些
企业为快速打开市场盲目跟风， 大量创
意浮于表面，没有挖深做透，而且同质化
现象严重，不利于行业发展。 面对风口，
文创产业要“乘风”更要“造风”。一方面，
职能部门应完善知识产权管理制度，搭
建从知识产权确立、归属，再到授权、开
发等一整套商业 IP 管理体系，营造健康
有序的市场环境。另一方面，企业应精准
定位客户群体和创新方向， 做深做广产
品内容，打造专属 IP。 此外，进一步拓展
IP 衍生与运营业务，形成高品质产品矩
阵，以应对不断变化的市场环境，实现文
创产业高质量发展。

·县级融媒体中心建设巡礼·

荩 2 月 14 日，肥西县花
岗镇举办“冬奥花灯迎元
宵 温暖和谐一家亲 ”主
题活动，乡亲们一起包元
宵 、猜灯谜 、欣赏闹花船
表演，其乐融融。

本报记者 姚林
本报通讯员 马家贵 摄

茛 2 月 15 日晚，歙县北
岸镇瞻淇村村民走村串
巷闹元宵，大大小小的鱼
灯照亮整个古村落。瞻淇
村有 1300 年的历史 ，历
史文化底蕴深厚，保留完
好的明清古建筑 102 幢，
2019 年 1 月入选第七批
中国历史文化名村。

本报记者 潘成 摄

荩 2 月 15 日，芜湖市繁
昌区荻港镇举办贺新春
民俗踩街活动，进行滚龙
灯、舞狮、挑花篮、划旱船、
腰鼓等民俗项目巡游表
演，欢庆元宵佳节。
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