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龙虾抢“鲜”上市
香飘春节市场

■ 本报记者 彭园园

随着农业技术的发展，一年四季，各种可口果蔬几
乎都可以品尝到。 但是，你在冬天吮过一盘现烧的麻辣
小龙虾吗？

在全椒县十字镇白子村银花家庭农场，有一群“住”
在大棚里的小龙虾，悄悄爬上了今年春节的餐桌。“抵着
年关，卖出了第一批龙虾，大概七八百斤，每斤 60 元。 ”
银花家庭农场负责人叫张银花，大家亲切地称她为“龙
虾姐姐”，2 月 19 日， 她告诉记者，“春节前这批小龙虾
大小在 4 钱至 6 钱之间，主要卖到滁州、南京、合肥等
地。过年的缘故，正月初七以前一直没有捕捞，我的电话
都被打爆了，都是找我约货的，供不应求！ ”

“我 2013 年返乡，开始养殖小龙虾，但用大棚养小
龙虾还是头一次，所以量不大，现在一天只能捕捞几十
斤。 ”张银花说，2020 年，她在省水产技术推广总站的指
导下，合作开展了早秋苗繁殖项目，建设了 5 个大棚，实
验性地养殖大棚小龙虾。 “大棚养殖让原本一年一季的
养殖方式变成了一年两季，不仅节约了资源，还增加了
效益。 ”

养在大棚里的小龙虾有何不同？记者来到龙虾养殖
大棚里，棚内雾气蒙蒙，体感温度舒适，立在大棚一侧的
电子显示表上实时显示着空气温度、 空气湿度和水温。
“小龙虾有冬眠的特性， 实际上就是冬天温度等条件无
法达到它的生长条件， 所以冬天的小龙虾通常空壳少
肉，不适合上市。但在大棚里，这些问题都解决了。”张银
花解释说，在棚里养小龙虾和大棚蔬菜的道理相通。“露
天养殖较容易受到天气、温度的影响，大棚养殖则完全
不必顾虑这些外在因素，可以人工干预。湖北、江苏等地
都有大棚小龙虾，但在我省还比较少。 ”

因为是淡季，银花家庭农场内没有工人工作，每天
投喂食物、观察长势等工作，就是张银花和她爱人的必
修课。 “喂的都是黄豆、豆浆，养出来的龙虾肉质细腻鲜
嫩。 ”张银花说，她选择的虾苗是江苏现代农业（克氏原
螯虾）产业技术体系引进的 SPF 克氏原螯虾苗种，是无
菌龙虾，对水质、食物等要求较高。“养在大棚里，小龙虾
养殖成本高了不少，但因为是错峰上市，市场有空缺，卖
得上价，利润可观。刚好能赶上春节档期，销售价格更是
翻番，我打算后续再建几个大棚。 ”

近年来， 小龙虾是餐饮行业增长最快的单品之一，
但一到冬季，消费者吃虾数量就大幅减少，市场出现“季
节性过剩”“季节性短缺”“虾店季节性关停”等发展不平
衡现象。记者了解到，受原材料短缺影响，不少龙虾店冬
季便改经营火锅、烧烤等其他品类。有调查数据显示，全
国有 5 万家以上小龙虾店，95%以上虾店在冬季面临关
门歇业或转型， 冬季鲜活小龙虾缺口至少在 5 亿斤，产
值 200 亿元。

“悦己消费”玩出一个快乐年

与去年“宅家”不同，今年在各地有效
防控下，过年乐趣多多，“悦己消费”品类明
显增长。拆盲盒、拼乐高、健身、玩游戏……
人们的消费潜力持续释放， 合理有序安排
出行、观影、运动。

2月 13日下午，记者来到无为市上影国
际影城，影院内人头攒动，人气旺盛，入场观
影的消费者排成一条长龙， 从大年初一开
始，《唐人街探案 3》《你好，李焕英》等多部影
片上映。 “去年春节就想看《唐人街探案 3》，
今年总算看上了！ ”无为市民朱明旺告诉记
者，“本来想昨天大年初一看电影，但票卖得
太火爆了，只买到了第二天的票。 ”

据了解，2021 年“春节档”（2 月 11 日
至 17 日），我省产生电影票房 3.43 亿元，
占全国电影总票房的 4.4%，排名全国第
8 位，城市影院观影总人次达 695.68
万人次。

为何今年春节档电影会如此“牛”？ 业
内人士指出，一方面，这是电影市场消费长
期积累爆发的结果；另一方面，近年来民众
养成了在春节假期看电影的习惯， 加上合
理的疫情管控措施， 电影院能够相对正常
地开放运营，激发了消费活力。

在各地“就地过年”的倡议下，春节期
间城市本地游、周边游、短途自驾游持续升
温，各地公园、景区、博物馆、电影院等休闲
娱乐场所客流量明显增长， 城市郊区度假
酒店、民宿等预订火爆，还催生了
“宅旅游”等新现象。

“大年初一，政务区天鹅湖春节灯光秀
很棒！ ”2 月 12 日，正月初一晚上，就地过
年的赵莹莹在饱览了合肥政务区天鹅湖灯
光秀之后，在朋友圈“晒”出多张美图，引来
友人纷纷点赞。

这个春节，省内游客占比八成以上，其
中市内游占比五成以上。 自驾车成返乡探
亲或异地短途出游的主要选择。 合肥市开
放了 19 条预约免费旅游线（点），蜀山野生
动物园、植物园、包公园、徽园等旅游景点
均免费向游客开放， 全市所有公共车位均
免费停车， 还加播了天鹅湖 3D 灯光秀等
活动，吸引了大量市民和游客，丰
富了居民的节日生活。

广告“走心”
才能入心

■ 韩小乔

春节承载着中国人对举家团圆、辞旧迎新的美好希
望，有着丰富的文化内涵。在节日氛围的烘托下，品牌的
叙事性广告迎来最好时机。今年可口可乐、耐克、百草味
等众多品牌纷纷推出新春微电影，积极寻找符合产品定
位的情感诉求点，力争在这场没有硝烟的战争中占有一
席之地。

人类的情感复杂而微妙，品牌要想通过情感诉求
打动消费者的心 ，首先就得了解消费者关注 、喜爱什
么，什么能触动消费者的心弦。 春节期间，回家团圆、
感恩父母、辞旧迎新，是绕不开的主题。有的广告突出
代际沟通与理解，运用对比手法讲述了年轻人对过年
回家的态度，从嘴上的不情愿，到失去后的痛苦，再到
得到后的倍感珍惜。有的广告聚焦“年味淡了”的时代
困惑 ，从人们寻找年味的视角切入 ，用新老两代人的
互动对话述说年味、传递感情。 有的广告强调奋斗努
力 ，以传统的 “心想事成 ”为创意原点 ，引导人们用付
出和行动来完成梦想。 这些广告不仅突出了年味，也
迎合了受众心理，从而使品牌信息能准确有效抵达消
费者。

这些品牌之所以推出此类广告，与大众消费心理变
化有关。 随着人们生活水平的提高，消费者除了注重产
品质量， 开始在意起产品所带来的心理需求与情感满
足。互联网快速发展，人们的广告信息接触量暴增，品牌
信息传递中的噪音也不断增多。那些能与消费者有效沟
通并形成情感共鸣的广告在受到欢迎的同时，可以转化
为实实在在的购买力。

每一个品牌都希望与消费者建立情感联系，而这些
春节广告能受到好评正是做到了这一点———以情动人，
重在真挚。 从以往的春节广告看，有的表面上抓住了情
感诉求点，但生搬硬套、缺乏创意、陷入俗套；有的为了
营造节日喜庆氛围， 将一些传统元素生硬组合起来，徒
有形式框架，缺乏内容表达，消费者的记忆点停留在口
号式的重复呐喊上，让品牌形象大打折扣。 “不像广告”
的广告才最有效，只有让广告的情感表达更真挚、表现
形式更赏心悦目、广告内容更丰满充实，才能让品牌的
价值理念更深入人心。

洞察需求、贴近生活、深耕文化，才能打好广告“情
感牌”。 一方面，企业要善于发掘各类中国传统元素和
普通人的故事，并适时适当加以组合拼接，找准情感发
力点；另一方面，要以协调一致的广告主题或风格，准确
传递品牌信息，提高可辨识度，实现商品盈利与品牌塑
造的双赢。 广告“走心”了，才能实现提高品牌影响力和
知名度。

今年春节假期，，面对疫情防控和就地过年的新情况，，
消费市场呈现许多新特点新变化——————

春春春节节节消消消费费费“““““牛牛牛”””””劲劲劲十十十足足足
■ 本报记者 郑莉 本报见习记者 朱卓

红红火火的牛年春节期间，“逛吃逛吃”模式持续升温，美食、新衣、珠宝等“扮新”热门年货销量看涨，网购年货受到
青睐，线下消费持续火热，定制化、智能化、品质化消费新趋势加速涌现，新春消费实现“开门红”。 据省商务厅监测，春节
黄金周假期 56 家监测样本企业共实现销售（营业）额 20.87 亿元，同比增长 34.07%。

“互联网+”引领
餐饮消费新时尚

无论在哪里过年， 年夜饭总要精心准
备。在“就地过年”的倡议下，今年春节的年
夜饭发生了些许变化。

“一个人过年也不能少了仪式感。 ”这
个春节，留在合肥就地过年的“90 后”女生
侯若冰给自己准备了一顿“少而精”的年夜
饭，“我选择了一人食小火锅，方便快捷。在
线上买了半只鸡、菌菇蔬菜、火锅底料和蘸
料等拼成的火锅套餐， 看着春晚美美地吃
了一顿，还用外卖给自己点了一杯奶茶。 ”
侯若冰说，虽然一个人有点孤单，但是留在
合肥过年不用每天走动亲戚，减少了社交，
好似在闭关修炼， 准备迎接新一年的生活
与工作。

“春节期间，‘互联网+’引领餐饮消费
新时尚。 网上餐饮服务蓬勃兴起， 美团点
评、口碑等推出选购年夜饭或半成品、团购
订餐服务等，深受‘80 后’‘90 后’消费者欢
迎，网上订餐、送餐上门成为今年春节餐饮
服务的新亮点。”省商务厅相关负责人告诉
记者。 据黄山市监测，来自饿了么、美团外
卖平台大数据显示， 黄山市春节假期累计
配送外卖 1．6 万多单， 平台交易额达 100
万元。

阿里巴巴发布的春节消费报告指出，
就地过年催生诸多消费新现象， 留在城市
过年推动“自嗨经济”，一人食、半成品年夜
饭、宠物年夜饭等拓展了年夜饭外延。 美团
外卖的数据也显示，与往年春节假期相比，
今年“一人食”订单数量占比增长 68%。

许多人选择方便加工的半成品食材，
只需按说明简单加工， 就可以快速地做出
一桌色香味俱全的年菜。 “大菜、硬菜费时
费力，半成品年菜既容易做，又能满足我一
颗爱吃的心。”无为市民侯颖春节前买了七
八道半成品年菜，蚝油牛肉、八宝鸭、臭鳜
鱼……除夕夜在朋友圈里“晒”出诱人的年
夜饭。

“落实我省春节期间疫情防控要求，餐
饮企业控制了订餐规模，但春节期间，大众
餐饮依然红火，年夜饭、节日宴请、网上订
餐等成为春节期间餐饮消费市场的主力。”
省商务厅相关负责人告诉记者， 省级重点
监测的安徽同庆楼集团、 芜湖市四季春餐
饮有限公司等 5 家餐饮企业春节期间实现
销售额 3313 万元，同比增长 146.87%。

“买买买”的过节模式不断升温

难得的假期里， 和亲友们一起走出家
门，开心购物。春节期间，年货礼盒、家电家
居、休闲食品、换季服装等产品销售旺盛。
值得关注的是，今年春节恰逢情人节，各大
商场金银珠宝、美妆产品的销量持续看涨，
也迎来了新春里的“开门红”。

2 月 13 日，大年初二，记者来到合肥
淮河路步行街， 在合肥百大鼓楼名品中心
金座的金银饰品专柜， 前来选购的消费者
络绎不绝。销售员告诉记者，有的是丈夫为
妻子、子女为父母购置礼物，还有一些消费
者是为了筹备婚礼，提前购置“三金”。 “这
个春节，除了购置年货礼盒、新衣服，就是
趁着节日，给太太买一件黄金饰品。 ”市民
陈超正在专柜前挑选黄金饰品， 他告诉记
者，去年他买了造型时尚的转运珠，今年想
买工艺精巧的古法金。

从商超销售情况来看，年节型消费升
级趋势明显。 以年货礼盒为例，支付宝数
字生活平台发布的新春数据显示，2 月 11
日至 15 日， 合肥人买礼盒数量居全国第

二位。 合肥大润发波士顿龙虾销量同比去
年春节期间提升近 7 成， 进口车厘子、奇
异果、草莓等水果礼盒也出现不同程度的
增长。

为了让就地过年的人们过一个欢乐祥
和的春节，春节期间，全省各地商务部门开
展各类丰富多彩的促消费活动， 营造浓厚
节日氛围，加速了节日消费高潮的到来。芜
湖市开展“皖美消费、乐享芜湖”为主题的
促销活动，携手苏宁开启“城市年货节”；滁
州市开展“皖美消费、乐享亭城—春节不打
烊，大餐送到家”为主题的跨年促销活动；
淮南市开展“皖美消费、乐享淮南—吾悦大
集”等跨年促销活动。

“全省节日消费市场呈现‘活动多、年
味浓、人气旺、效果好’的特点。 ”省商务厅
相关负责人表示， 自 1 月 20 日全省启动
“皖美消费、乐享江淮”跨年迎新活动以来，
全省各地市纷纷开启了精彩纷呈的跨年迎
新促销活动。 春节期间， 省级重点监测的
12 家商场实现销售额 3.12 亿元，同比增长

40.48%。合肥市重点监测的安徽商之都、合
肥百货大楼、南七商业大厦、百盛百货 4 家
大型综合商场共计实现销售额 7710 万元，
同比增长 42.59%。

今年春节，“年货反向狂奔”取代了“后
备箱里的土特产”。父母从老家给孩子寄去
当地特色食物，无数城市青年被爱“投喂”。
“这已经是我母亲寄来的第二箱土特产，第
一箱已经吃完了， 这次又寄了两只无为板
鸭和五袋李老奶奶花生米。”在合肥工作的
无为市民魏欣告诉记者， 她从小就爱吃家
乡美味， 春节期间母亲一箱一箱地往合肥
寄。 菜鸟数据显示，从腊八到小年，从县区
寄往大城市的包裹平均增长 2 成以上。 2
月 4 日至 15 日， 发货量是 2019 年农历同
期 4 倍，“三通一达”快递发货量达到 2019
年农历同期 8 倍以上。

网购不打烊， 不少就地过年的子女也
给家乡亲人寄去了“心意”。往年，魏欣都会
提前采购新年礼物， 带着大包小包赶路回
乡。今年，她从网上购置了给父亲的电动牙
刷、给母亲的护肤品、给外公外婆的羽绒服
外套……手机上选购下单，就能送到老家，
更省心更轻松。 电商、物流行业高效运转，
就地过年群众与家乡亲人互寄年货特产，
一箱箱的快递承载着满满亲情。

别样“年经济”，在新业态中寻找新动力

■ 郑莉

与往年不同，今年春节黄金周，“就地过
年”改变了城乡居民的消费模式，庞大的就
地过年人群催生新消费，加速开启新春“开
门红”。

从卖商品到卖服务， 服务消费呈现爆
发式增长， 拉动餐饮、 文娱等行业快速复
苏。 从量的增长到质的提升，品质消费成为

时尚。 在疫情防控趋严的环境下，消费结构
分化的趋势得到延续。 消费者把更多的时
间和精力放在了线上，“宅经济” 消费需求
保持旺盛，一些新的消费热点加快涌现。 云
赛事 、云旅游 、云花市等线上文化活动 ，丰
富了人们的假日休闲需求 。 与此同时 ，与
“宅经济”相关的信息服务、动漫游戏、外卖
和半成品渠道销售等迎来较快增长。 在不
断刷新纪录的数据背后， 消费市场持续复

苏，并且呈现出迭代升级态势。
从供需两端看，“就地过年” 虽然对客

运、远程旅游等行业产生了一定影响，但供
给端保障充足、需求端消费旺盛的总体格局
并未改变。 节前全省商务部门指导批发市
场、超市、农贸市场加强货源组织备货和储
存，丰富商品品类，增加主副食品供应量，应
对异常天气， 充分满足居民节日生活需求，
确保了各地生活必需品供应正常有序。 群众

消费信心进一步增强，市场持续回暖。
但也要看到，当前消费市场发展还存在

一些短板，有效供给和中高端供给仍存在滞
后现象， 新型消费发展还存在基础设施不
足、服务能力偏弱等问题。

顺应消费升级，把超大规模市场优势和
消费潜力充分激发出来，是构建新发展格局
的必然要求。 加快推动新型消费扩容提质，
要主动作为，化危为机，促进消费产业结构
转型升级，加快完善消费基础设施。 加快提
高供给质量，促进商品和服务供给从中低端
迈向中高端。 要加强产业链上下游协作，贯
通旅游、出行、餐饮、住宿、商贸等服务链条，
全面提升服务体验。 完善省级电商公共服务
平台功能，提升资源共享和行业服务水平。

·点评·

题图：春节期间，合肥
各大商场里商品琳琅满

目，购物的市民络绎不绝。
本报记者 陈明 摄

22 月 1177 日，， 阜阳市颍河路一家影城上映
多部贺岁电影。。 特约摄影 王彪


